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 Abstract 
Background and Aim: Nowadays, the fever of fame has become widespread within Iranian society. With more 
and more access to social networks, being seen in this space and becoming a celebrity is the dream of many 
Instagram users. Accordingly, this study aims to examine the mechanisms and components governing celebrity 
culture in Iranian society within the context of the Instagram social network. 

Data and Method: This study employs a qualitative approach, specifically utilizing virtual ethnography 
(netnography). The research sample comprises 323 Instagram posts extracted from the pages of emerging 
Iranian Instagram micro-celebrities, which were selected through purposive sampling and analyzed over a six-
month period. To ensure the trustworthiness and rigor of the findings, Lincoln and Guba’s evaluative criteria—
including credibility and dependability—were applied, achieved through the researcher's continuous and long-
term presence on the Instagram platform. Qualitative content analysis, facilitated by MAXQDA software, was 
utilized for data analysis. 

Findings: The study identifies 34 distinct categories of popular micro-celebrities within the Iranian Instagram 
space. Furthermore, content analysis of the selected micro-celebrity pages yielded 29 recurring sub-themes, 10 
central themes, and 1 core category. The extracted central themes include positivity and self-optimization, 
privacy violations, consumerism, body standardization, transparency, achievementism, the fluidity of life, the 
theatricalization of life, "like-for-like" beauty, and legitimization, with "self-branding" emerging as the definitive 
core category underlying the activities of emerging Iranian Instagram micro-celebrities. 

Conclusion: The results demonstrate that the components of celebrity culture in Iran are multifaceted, and 
emerging Instagram micro-celebrities utilize distinct mechanisms to establish self-branding, gain visibility, and 
acquire legitimacy. 

Keywords: Celebrity culture, Fame, Instagram, Micro-celebrity, Netnography. 

Key Message: Celebrity has a strong presence in all the life of contemporary human life and affects the lived 
areas of human life at different levels. The public accessibility of virtual media such as Instagram, celebrity fever 
and publicity in Iranian society have become increasingly important, so it is necessary to adopt a critical 
approach at both micro and macro levels in relation to celebrity culture. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Celebrities are important because their actions have significant emotional effects on a 

number of people. They play a cultural role in the semantic system of today's societies, giving 

their fans pleasure, joy, pain, and suffering, and receiving praise or disgrace in return 

(Taleghani, 2022, p. 22). Celebrity culture defines the boundaries of everyday behavior, 

dictating that what famous people are praised for, we should imitate and emulate, and what 

they are criticized for, we should avoid. They may give us hope for the future, while at the 

same time warning us of the consequences that could come if we choose the wrong path, and 

even making us content and happy with the normality of our lives (Douglas & McDonnell, 

2022, p. 16). Celebrity lives in the media space, for without talking about celebrities, there is 

no fame or celebrity, and without media to talk about them and spread rumors, there is no 

real celebrity. Therefore, celebrity is a social thing that does not exist in a vacuum (Stever, 

2023, p. 15). Nowadays, visibility and fame have become the goal and aspiration of many 

people who are exposed to the media space. The accessibility of ordinary people to new 

virtual media such as Instagram has led to the emergence of a concept distinct from 

traditional celebrities, known as “micro-celebrities.” Micro-celebrity implies that everyone 

has an audience that they strategically maintain through communication and engagement. 

Also, success here is recorded through the number of likes, shares, retweets, followers, and 

comments that an individual can boast (Khamis et al., 2016, p. 205). 

Methods and Data 

In Netnography, the Internet is treated as a tool for studying people who are otherwise 

inaccessible. In this context, the Internet is studied as a distinct environment or culture in 

which individuals create specific forms of communication and unique identities. In both cases, 

ethnographic methods can be applied to Internet research, enabling the ways people 

communicate and present themselves online to be effectively studied (Flick, 2010, p. 294). 

Netnography can be defined as a qualitative research approach that adapts traditional 

ethnographic techniques to the study of culture in online communities formed through the 

Internet and computer-mediated communications (Addeo et al., 2020, p. 13). Virtual 

ethnography serves as a method for addressing cultural issues such as identity, social 

relations, everyday life, and civic empowerment, which are frequently discussed within online 

networks. Virtual ethnography facilitates data collection, although the researcher must 

acquire the skills necessary to work with new communication tools (Addeo et al., 2020, p. 9). 

This methodological approach seeks to utilise social media data, with the researcher actively 

involved in the complex space of virtual platforms to collect the desired data (Kozinets & 
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Gretzel, 2023, p. 414). The primary sources of data collection in virtual ethnography consist of 

field notes, images, and videos shared across virtual platforms and websites (Kulavuz-Onal, 

2015, p. 430). 

Findings 

The culture of fame is constantly growing in the global media space. The dream of fame and 

visibility is the desire of many people. Today, the fever to become a celebrity has spread in 

Iranian society, and public access to social networks such as Instagram has doubled the thirst 

for visibility, especially among Iranian teenagers and young people. The present study aimed 

to examine the characteristics and components governing celebrity culture in the Instagram 

space of Iranian society, using the method of virtual ethnography. The results of the present 

study are important from different angles because they show the different mechanisms of 

celebrity culture on Instagram. In this study, the emphasis was placed on emerging Iranian 

Instagram micro-celebrities, each of whom is active in a specific field in the Instagram space. 

In this study, a typology of 34 Iranian micro-celebrities was first presented, and the analysis of 

their pages on Instagram showed that each of them is active in a specific field, and the 

diversity and variety of their activities was remarkable. The typology of these celebrities 

showed how diverse the mechanisms of achieving fame and celebrity on Instagram can be in 

Iranian society. In this study, 10 central themes and one core category were derived from the 

analysis and ethnography of Iranian micro-celebrities. The core category of this study refers 

to self-branding. Micro-celebrities on Instagram are trying to build their brand in the 

Instagram space, or better yet, turn themselves into a brand in this space. Becoming a brand 

helps them to be better seen, have more legitimacy with their audience, and benefit from the 

economic opportunities that exist in this space. Being a brand on Instagram, on the other 

hand, is also tied to the issue of power and approval. Today, many audiences are yes-men to 

their favourite micro-celebrities, which is more common among the teenage and young 

generation. Therefore, the ultimate goal of Instagram micro-celebrities is to turn themselves 

into a brand or achieve self-branding. 

Conclusion and Discussion 

The structure of Instagram is such that anyone can create their own narrative. This 

structure indicates a kind of fluidity. This fluidity has dominated all areas of people's virtual 

lives and, on the one hand, has become a tool for gaining fame. Today, many Instagram micro-

celebrities emphasise the superficiality of life and relationships between people, extending 

this superficiality to the area of emotional relationships. On the other hand, such fluidity 

causes micro-celebrities not to tell others their true selves on Instagram, but simply to show 
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their fans what they want and what is pleasing to the audience. Instagram micro-celebrities, 

more than anything, seek to gain likes and followers, and one of these mechanisms is the 

emphasis on beauty—the beauty that is pleasing to the audience, which has preoccupied 

Iranian women more than anything else. Instagram micro-celebrities set the standard for 

everything and standardise it in a long-term and sometimes short-term process so that it 

becomes internalised by their fans. Finally, it should be noted that micro-celebrities are active 

not only in economic and cultural fields, but also in political fields, and the fields of history, 

politics, and religion have become a tool for legitimising themselves and the thinking they 

advocate. Whether we like it or not, celebrity culture is with us, because in a posthumanist 

reading, not only the body, but all areas of our lives have been combined with virtual media 

such as Instagram, which is the space for the production and reproduction of celebrities. 

Therefore, it is necessary to adopt a critical perspective and deal critically with celebrity 

culture at the micro or individual level and the macro or structural level. 
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 پژوهشیمقالة 
 

  

  چکیده

و تبددی  شددن بده     شددن در ایدف ف دا   های اجتماعی، دیدده گیر شده است. با دسترسی بیش از پیش به شبکهامروزه تَب شهرت در جامعه ایرانی، همه هدف: و زمینه

های حاکم بر فرهنگ سدلبریتی در جامعده ایراندی در    حاضر بررسی سازوکارها و مؤلفهینستاگرام است، بر ایف اساس، هدف پژوهش رزوی بسیاری از کاربران ا، آسلبریتی
 بستر شبکه اجتماعی اینستاگرام بوده است.

پسدت اینسدتاگرامی از    323های مورد مطالعده در ایدف پدژوهش شدام      ی استفاده شده است. نمونهنگاری مجازدر پژوهش حاضر از روش کیفی قوم: هاداده و روش

و در یک بازه زمانی شش ماهه مورد بررسی قرار  گیری هدفمند انتخاب شدههای نوظهور اینستاگرامی در جامعه ایرانی بوده است که به روش نمونهسلبریتیصفحات خرده
مدت محقق در بستر اینستاگرام پذیری لینکلف و گوبا است که با ح ور مداوم و طولانیها، روش اعتمادپذیری، باورپذیری و اطمینانکیفیت یافته اند. ملاک اعتبار وگرفته

 اِی استفاده شده است.دیکیوافزار مکسها از تحلی  محتوای کیفی و نرممحقق شده است. برای تجزیه و تحلی  یافته

هدای  سلبریتیها مربوط به صفحات خردهتحلی  محتوای یافتهبراساس  سلبریتی پرطرفدار در ف ای اینستاگرام ایرانی داشته وگونه خرده 32حکایت از  اهیافته ها:یافته

گرایدی،  رفشدکنی، م د  سدازی، حدریم  نگدری و خودبهینده  م مون هسته اسدتخرا  شدده اسدت. م بدت    یک  م مون محوری و  11م مون پرتکرار،  22اینستاگرامی، 
سدازی از جملده م دامیف محدوری و     خدور و مشدروعیت  شددن زنددگی، زیبدایی لایدک    شدگی زندگی، تئاتریگرایی، دستاوردسالاری، سیالاستانداردسازی بدن، شفافیت

 های نوظهور اینستاگرام ایرانی بوده است.سلبریتیخودبرندسازی م مون مرکزی استخرا  شده از فعالیت خرده

هدای نوظهدور اینسدتاگرامی بدا اسدتفاده از      سلبریتیهای فرهنگ سلبریتی در ایران متفاوت بوده و خردهنتایج پژوهش حاضر نشان داد که مؤلفه ی:ریگجهینت و بحث

 اند.شدن و کسب مشروعیت عم  کردهسازوکارهای متفاوتی در جهت خودبرندسازی، دیده

 نگاری مجازی.، شهرت، فرهنگ سلبریتی، قومسلبریتی، سلبریتیاینستاگرام، خرده واژگان کلیدی:

پذیری با دسترس های زیسته زندگی انسان در سطوح مختلف اثرگذار هستند.ح وری پررنگ دارند و بر حوزه جای زندگی انسان معاصرها در همهسلبریتیام اصلی: پی

ایرانی بیش از پیش شده است، بنابرایف لزوم اتخاذ دیدگاهی انتقادی در سطوح خدرد و   شدن در جامعههای مجازی چون اینستاگرام، تَب شهرت و سلبریتیهمگانی رسانه
 کلان در مواجه با فرهنگ سلبریتی ضروری است.

 
 

 22/11/1010: شریپذ تاریخ                           22/12/1013افت: یدرتاریخ 

هدای نوظهدور   سدلبریتی های فرهنگ سلبریتی در جامعه ایرانی؛ با تأکیدد بدر خددرده   مجازی مؤلفهنگاری قوم(. 5041) بخش، غلامرضا و گودرزی، فرشادتاج :ارجاع

    /JSCC.2026.22932.1246https://doi.org/10.22034    .7-04 ،(5)5، تداوم و تغییر اجتماعی، اینستاگرام
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 و بیان مسأله مهمقدّ

هایی از زندگی را که برای ها مهم هستند، زیرا جنبهسلبریتی»نویسد: می« های مقدسبدن»جایی در کتاب  (12 :2110) 1ریچارد دایر

کدرد نده   آنچه در قرن بیستم ظهور کرد فرهنگی بود که سلبریتی هددایتش مدی   .«گذارندما مهم هستند را برجسته کرده و به نمایش می

های جمعی ت ویرمحوری که عمدتاً در قرن بیستم ویژه رسانههای جمعی، بهود داشتند، اما رسانهها از دیرباز وجمفهوم سلبریتی. سلبریتی

بخش توجه به سلبریتی در حکم نیروی محرک فرهنگی با ظهور فیلم و تلویزیون و در نهایت اینترنت به وجود آمدند و تک یر شدند، تداوم

 (.  20: 1012و اقت ادی بود )استیور، 

ها نقشی فرهنگی گذارد. آنتوجهی بر تعدادی از مردم بر جای میقاب  شان اثرات عاطفیرو اهمیت دارند که اقداماتاز آنها سلبریتی

دهند و در مقاب  ستایش یا رسوایی دریافدت  شان لذت، شادی، درد و رنج میها به هوادارانکنند، آندر نظام معنایی جوامع امروز بازی می

چه کده افدراد مشدهور بدرای داشدتف آن      کند، از آن(. فرهنگ سلبریتی، مرزهای رفتار روزمره را مشخص می22: 1011کنند )طالقانی، می

ها ممکف اسدت در خ دو    اند، باید بپرهیزیم. آنها برای آن سرزنش شدهچه آنشوند، باید تقلید و الگوبرداری کنیم و از آنستایش می

مدان  تواندد بدرای  دهند که اگر ما مسیری اشتباه را انتخاب کنیم، چه عواقبی مدی به ما هشدار می حالدرعیفآینده به ما امیدواری بدهند؛ 

هدا، شدهرت یدا    وگدو از سدلبریتی  کند، بددون گفدت  ای زندگی می(. سلبریتی در ف ای رسانه11: 1011دان ، داشته باشد )داگلاس و مک

پخش شایعه، واقعاً سلبریتی در کار نیست. بنابرایف، سلبریتی امری اجتماعی اسدت   وگو وای برای گفتسلبریتی وجود ندارد و بدون رسانه

 (. 11: 1012که در خلأ وجود ندارد )استیور، 

ای قدرار دارندد، تبددی  شدده اسدت.      شدن و شهرت به هددف و آرمدان بسدیاری از افدراد کده در معدر  ف دای رسدانه        امروزه دیده

هدای  های مجازی نوینی چون اینستاگرام، سبب پیدایش مفهدومی شدده کده متفداوت از سدلبریتی     هی افراد معمولی به رسانپذیردسترسی

سلبریتی دلالت بر آن دارد که همه افدراد مخاطبدانی دارندد کده     گویند. خدردهمی« سلبریتیخرده»ها مشهور هستند، که در اصطلاح به آن

کنندد. همچندیف، در اینجدا موفقیدت از طریدق تعدداد پسدندها، بده         حفد  مدی   هدا را لحاظ استراتژیک و از طریق ارتباطات و تعام  آنبه

 :Khamis et al., 2016ها را به رخ بکشد )تواند آنشود که فرد میکنندگان و نظرات ثبت میها، دنبالکردنها، بازتوئیتگذاریاشتراک

ها های همیشگی آنروز رسانهها و بهسلبریتیه زندگی روزمره دهد کهای اجتماعی گرچه به هواداران امکان می(. ارتباطات در رسانه205

های جمعی (. با برآمدن اینترنت و رسانه301: 1011دهد به سلبریتی تبدی  شوند )الیوت، های معمولی هم امکان میرا دنبال کنند، به آدم

شهرت به کار گرفته شد، ایف اصطلاح اشاره به سبکی ندو   چون اینستاگرام، اصطلاح خدرده سلبریتی برای اشاره به تغییرات مهم در کردار

هدای شدبکه اجتمداعی محبوبیدت خدود را      هایی مانند ویدئو، بلاگ و سدایت از نمایش آنلایف دارد که در آن مردم با استفاده از تکنولوژی

نمایی کردن خود در ف ای آنلایف و آفدرینش  تری برای ارتباط گرفتف و بازسلبریتی برای اشاره به روش گستردهکنند. خردهتر میپردامنه

هدای شدهرت مواجده هسدتیم. اینسدتاگرام      (. امروزه در اینستاگرام، بدا امپراتدوری  Senft, 2008: 25بینیم )توجه هم هست که در آن می

دهدد. اینسدتاگرام ذائقده    چیدز و اهمیدت آنهدا تغییدر مدی     گذارد و نظر ما را دربداره همده  ها را از زاویه خاصی برای ما به نمایش میانسان

مدان و  شدان بدا دوسدتان   گدذاری ها از طریق ت اویر و اشدتراک شناسی یک نس  را شک  داد و کاری کرد که به بند کشیدن تجربهزیبایی

 (. 23: 1011کننده را امری مقدس بدانیم )فرایر، دست آوردن دنبالها برای گرفتف لایک و بهغریبه

                                                           
1. Richard Dyer 
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هدایی  سلبریتی آرزوی بسیار از کسانی است که در بستر ف ای مجازی و رسدانه   شدن به سلبریتی و خردهامروزه در تمام جهان تبدی

شددن  سدلبریتی شدن با خود ارزش اقت ادی و فرهنگی و گاهاً سیاسی به همراه دارد. خردهسلبریتیکنند. خردهچون اینستاگرام زندگی می

کند و آن را بدا موفقیدت بده سدرمنزل مق دود هددایت       وقعیت ارتباطی ایجاد میهمزمان یک تلاش و نتیجه یک تلاش است که یک م

توان یک فدرم رایج مدیریت آنلایف و ارائده خدود در یدک زمینده معدیف بدرای       کند. با اتخاذ یک نگرش گافمنی، خرده سلبریتی را میمی

طیدفِ   (.303: 1011کند )الیوت، هواداران بالقوه بدل میکاربران آنلایف را به مخاطبان و  ،رسیدن به محبوبیت دانست که در سوی مقاب 

شده به میم و افرادی باشد که ت دادفاً بده   های تبدی هایی نظیر اینفلوئنسرها، صورتتوانند شام ِ چهرههای اینترنتی میگسترده سلبریتی

اند )لیوِر و دیگران، اجتماعی چون اینستاگرام تبدی  شدههای یافته در رسانههای شیوعانگیز، به چهره اصلی فرستهشک ِ افتخارآمیز یا شرم

1011 :112.) 

شدن در ف ای مجدازی و کسدب مندافع    گیر شده است. افراد تمای  زیادی به دیدهدر زمانی کنونی تبَ شهرت در سرتاسر جهان همه

هدای اجتمداعی   دهه اخیر، استفاده از شدبکه  وکارهای شهرت دارند. در کشور ایران در طی یکدی، فرهنگی و سیاسی به وسیله سازاقت ا

 حدال درعدیف ای غیررسمی و همچنیف افزایش قدرت مخاطبدان نیدز شدده و    گسترده شده است. ایف موضوع منجر به ایجاد ف ای رسانه

آنلایدف و  یدک شدبکه اجتمداعی     عندوان بهفرصتی فراهم کرده است تا فرهنگ سلبریتی بیش از پیش رشد کند. در ایف میان اینستاگرام 

سازی عکس و ویدئوست، نقش پررنگی داشته است. در نتیجه، اکنون جامعه ایرانی در ایدف پلتفدرم   خواناش همموبایلی که کارکرد اصلی

 عندوان بده هدا  ای خدا  و گداهی نوپدیدد فعالیدت دارندد و از آن     هایی مواجه است که هر یک در حوزهمجازی با ح ور گسترده سلبریتی

گریبان بودن با مشکلات اقت ادی، برای خودش صنعت بهرغم دستکشور ایران، علی(. 22: 1011قاسمی، شود )شاهیاد میسلبریتی خرده

فزونی اقت اد عمومی، همچنان به رشد خود ادامده داده  رغم افزایش شکاف طبقاتی و ضعف روبهرشد دارد که بهشهرتی بسیار پویا و روبه

در ارتباط با صنعت شهرت و سلبریتی در کشور وجود دارد، اما صنعت شهرت را شاید بتوان یکی از معدود  است. متأسفانه هیچ آمار رسمی

 (.  22-21: 1011قاسمی، صنایعی در ایران دانست که واقعاً مقاومت کرده است )شاه

میلیون نفر در سدال   20کاربران آن از  بر اساس آمار مرکز پژوهشی بتا، محبوبیت اینستاگرام در میان ایرانیان به قدری بوده که تعداد

درصدد   23گزارش ایسپا، بیش از براساس  (. همچنیف111: 1012رسیده است )شمس و بیچرانلو،  1011میلیون نفر در سال  03به  1321

ور است و نزدیک به ی اینترنتی کشتریف دامنهکنند. اینستاگرام محبوبهای اجتماعی مجازی استفاده میاز جمعیت کشور از یکی از شبکه

درصدد   0/20سداله   22تدا   13درصد افراد جامعه مخاطب ایف شبکه اجتماعی هستند. محبوبیت ایف شبکه اجتماعی در بیف جمعیت  1/01

توجده  قابد   توجه، رشد و افزایشقاب  کنند. نکتهایف کاربران، در طول یک سال بیش از یک میلیارد محتوا تولید می (.1012است )ایسپا، 

های جدید مرکز پژوهشی گزارشبراساس  های اینستاگرام نسبت به کاربران معمولی است.سلبریتیها و خردهکنندگان سلبریتیتعداد دنبال

 111برابر رسیده است. در تحلی  صفحات اینستاگرامی با بدیش از   11تا  1سال اخیر گاه به  3تا  2ها در کنندگان سلبریتیبتا، تعداد دنبال

صدفحه بدا    1111ها اخت ا  داشت. در ایف شبکه اجتماعی، بدیش از  درصد( به صفحات سلبریتی 31کننده، حدود یک سوم )دنبالهزار 

کننده در اینستاگرام دارند )شمس کاربر، صفحات بالای سه میلیون دنبال 11کننده بیش از یک میلیون وجود دارد. همچنیف بیش از دنبال

راز انه خودمان باشیم و خودمان را اِبتوانیم در آن آزادبنابر شعار خود اینستاگرام، ایف رسانه، اجتماعی است که می(. 111: 1012و بیچرانلو، 
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توانیم خودمان را به من ه ظهور بگذاریم و انتخداب مسدیری مناسدب، کداملاً     هایی که به وسیله آن میشمارند راهکنیم. در ایف رابطه بی

 (. 30: 1011محمدی، جامعه است )علی وابسته به بافت فرهنگی یک

هدای ایراندی فعدال در شدبکه اجتمداعی اینسدتاگرام و       سدلبریتی بندی از خردهچه گفته شد هدف پژوهش حاضر ارائه سنخآنبراساس 

در  ت؛پاسخگویی به دو پرسش اساسدی اسد   نگاری مجازی است و به دنبالها با تکیه بر روش قومشدن آنشناسایی سازوکارهای مشهور

فرهنگ شهرت در جامعده  و...(  1321، مولایی، 1322، اسلامی و دیگران، 1012کوهستانی و دیگران مانند های گذشته )برخی از پژوهش

اما با توجه به اینکه فرهنگ سلبریتی سیال بوده و سازوکارهای شهرت در حال تغییر اسدت، ضدروری اسدت در     ایرانی بررسی شده است،

هدا  هدای جدیدد سدلبریتی   شته مطالعاتی جدید برای کشف سازوکارهای در حال تغییر فرهنگ سلبریتی و ظهور گونههای گذکنار پژوهش

 تدوان ارائده دادو و  های ایرانی فعدال در اینسدتاگرام مدی   سلبریتیشناسی از خردهصورت گیرد و به ایف پرسش پاسخ داده شود که چه سنخ

های اینستاگرامی در ایدران  سلبریتیهای ایرانی اینستاگرام، سازوکارهای مشهورشدن خردهریتیسلبشناسی ارائه شده از خردهسنخبراساس 

 کدامندو

 

 تجربی پیشینه

های اجتماعی ت دویرمحوری چدون اینسدتاگرام در چندد سدال اخیدر، مسدأله فرهندگ سدلبریتی ذهدف بسدیاری از            با فراگیری شبکه

ها کده بدا مسدأله پدژوهش حاضدر مدرتب        ده است که در ادامه به بررسی برخی از آنپژوهشگرانی داخلی و خارجی را به خود مشغول کر

پردازیم. در میان مطالعات صورت گرفته برخی از مطالعات به ماهیت، چیستی و تمای  به فرهنگ سدلبریتی در جامعده ایراندی    هستند، می

مله عوام  مهمی که کاربران اینستاگرام را به ج از که دهدنشان می ،(1013کوهستانی و دیگران )م ال نتایج مطالعه  عنوانبهاند. پرداخته

شددن اسدت و   بٌدر موفقیدت و فرصدتی بدرای دیدده و شدنیده      دهد، درآمدزایی و کسب سرمایه اقت ادی، میانطلبی سوق میسوی شهرت

 ارهدا در جامعده را نیدز بده دنبدال دارد     هدا و هنج روزمره و دگردیسی ارزششدن، زندگیپیامدهایی همچون استانداردسازی ذائقه، م رفی

هدای مجدازی نده تنهدا در     که سدلبریتی  دهدنشان می ،(1013طالقانی و دیگران )(، در همیف راستا، مطالعه 1013)کوهستانی و دیگران، 

 اندد نگی نیز دامف زدهتغییرات ارزشی و فرهنگی جامعه ایرانی نقش دارند، بلکه به تحولات ساختار خانواده، منزلت اجتماعی و رهبری فره

 (. 1013)طالقانی و دیگران، 

شناختی به فرهنگ سلبریتی داشته و بیش از هر چیز به اثرگذاری فرهندگ شدهرت بدر    از سوی دیگر برخی مطالعات رویکردی آسیب

( نشدان  1012مهددیان )  ( و1012زاده )شیری و نقیباند. نتایج برخی مطالعات چون پژوهش شریعتیزندگی نس  نوجوان و جوان پرداخته

 یبندد شدرط  جیمرجدع، تدرو   یهدا گدروه  ریید شوند که عبارتند از تغیم یمتعدد یهابیآس یریگها موجب شک یتیسلبرخردهدهد که می

گسدترش   ،یاجتمداع  یوالا یهدا بدردن ارزش  فینخبگدان، از بد   یانزوا ،یگسترش م رف تظاهر ،یتیجنس یهاشهیگسترش کل ف،یآنلا

آموزی، همالانی، هجدو خویشدتف،   دانش-فرزندی، مدرسه-های والدی، چالشکلام شونتخی، گسترش فراغت انفعال ،ییبایعم  ز غاتیتبل

(. همچنیف، برخدی از مطالعدات   1012؛ مهدیان 1012زاد، شیری و نقیبهای تهی از معنا )شریعتیهای روزمره، سرخوشیاغراق در کلیشه

ها بر اند. برخی از ایف مطالعات بر تأثیرگذاری سلبریتیهای درگیر در فرهنگ سلبریتی پرداختهداخلی بر سازوکارهای مشهور شدن و حوزه
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هدایی همچدون تفداخر،    آفرینی و پیوند با قدرت سیاسدی و اقت دادی و اسدتراتژی   مخاطبیف با م امینی چون اصالت، روشنفکری، جنجال

گیری از افراد مقبول و حتی وارد شدن در نقش کدارگزار اجتمداعی   ها و هالهجاشدن در نقشمندساختف خویش، خودخوارانگاری، جابههاله

سازی موفقیت، چرخش به سمت خوشدبختی، خلدق   ( یا برخی از سازوکارهای شهرت چون اسطوره1012اند )ذکایی و ویسی، تأکید داشته

ه مفاهیم هستند که در ف ای فرهندگ شدهرت تولیدد و    های قدردانی و خودبرندسازی از جملگر، آموزههای شادنما، انسان خودتنظیمرٌبات

 (.  1012شوند )میرزایی و یاراحمدی، بازتولید می

نظدران و پژوهشدگران حدوزه علدوم اجتمداعی و      ای مهدم بدرای صداحب   شدن در سایر نقاط جهان به مسدأله فرهنگ سلبریتی و دیده

دهدد کده   شود. نتایج برخی از ایدف مطالعدات نشدان مدی    نیز پرداخته می شناسی تبدی  شده است، در ادامه به برخی از ایف مطالعاتجامعه

هدا نگدرش   های مجازی نقش مهمی در تولید فرهنگی دیجیتال و جذب سرمایه برای صنابع و بازارهای تجاری دارندد. سدلبریتی  سلبریتی

ند نگرش مسئولانه به مقوله م رف را در میان تواکنند و تغییر در فرهنگ سلبریتی میهای مادی را مدیریت میکنندگان به ارزشم رف

کنندده،  های تکنولوژیکی و رفتارهای در حدال تکامد  م درف   شهروندان ترویج کند. همچنیف، اقت اد طرفداران در هماهنگی با پیشرفت

ها بدرای تبلیدو و   سلبریتیاندیشی را در انتخاب های بزرگ تجاری ضروری است که سازگاری و آیندهیابد. بنابرایف برای شرکتتکام  می

 عندوان بده دهد که فرهنگ سلبریتی با تأکید بر مفهدوم م درف   های مطالعات دیگر نیز نشان میفروش مح ولات خود حف  کنند. یافته

هدای زنددگی شخ دی، فرهندگ و     ها از حوزه اقت ادی فراتر رفتده و بده حدوزه   یک نیروی محرکه قوی تبدی  شده است، تأثیر سلبریتی

. برخی دیگر از مطالعات بده ایدف   (Yuan, 2025; Al-Maghrabi, 2024; Xu, 2024; Sarfi, 2021) نیز گسترش یافته است سیاست

تر پیامدهای روانی و اخلاقدی نیدز بدرای    های مجازی در مناسبات نسلی نقشی مهم دارند و در سطحی کلاناند که سلبریتینتیجه رسیده

دهدد کده وضدعیت    (. نتایج برخی از مطالعات نیز نشان مدی Fauziah et al., 2024اند )همراه داشتههای جدید، خ وصاً نس  زِد به نس 

هدای  هدا و گفتمدان  شدود کده در رسدانه   شمار ناشی مدی های ارزشی بیق اوتبراساس  گری از انباشت احترام اجتماعی یا تحقیرسلبریتی

(. از Stewart & Giles, 2020ی اجتماعی و اخلاقدی پیوندد ناگسسدتی دارد )   هاعمومی جریان دارد. بنابرایف، وضعیت سلبریتی با ارزش

سوی دیگر، قرارگرفتف در معر  ت اویر افراد مشهور و مقایسه ظاهری و پرستش افراد مشهور اختلالاتدی در خدوردن و ت دور افدراد از     

 (. Brown & Tiggemann, 2022آورد )بدن خود به وجود می

اندد.  اند و به نتایج متفاوتی نیدز دسدت یافتده   های متفاوتی از فرهنگ سلبریتی در ایران و جهان تمرکز کردهمطالعات گذشته بر بخش

اند. برخی از داری و ظهور جامعه م رفی مورد کنکاش قرار دادهعمده ایف مطالعات فرهنگ سلبریتی را در نسبت با اقت اد سیاسی سرمایه

اند. بیشتر مطالعات صورت گرفتده در چدارچوب   زوکارهای فرهنگ شهرت و سلبریتی شدن قرار دادهمطالعات نیز تمرکز خود را بر سایر سا

گیرند، ایف پژوهش نیز به لحاظ روشی با اک ر مطالعات قبلی همسو است، اما تفاوت و تمرکدز  های کیفی قرار میپارادایم تفسیری و روش

تدر  است، اما در مطالعات قبلی کدم  ر ف ای اینستاگرام ایرانی در حال رشدهای فرهنگ شهرت است که دهپژوهش حاضر بر برخی از سوی

هدای  سدلبریتی نگاری مجازی و درگیرشدن بدا خدرده  گیری از روش قومها توجه شده است. مطالعه حاضر نیز تلاش دارد که با بهرهبه آن

هدا در ف دای   شدن خدرده سدلبریتی  متفاوتی را که باعث دیدهها ارائه کرده، سپس سازوکارهای شناسی متفاوتی از آننوظهور ایرانی، گونه

 را مورد تحلی  و بررسی قرار دهد. شوداینستاگرام می
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 نظری ملاحظات

توان از زوایا متفاوتی به بحث پرداخت، اما بحث اساسدی در مدورد فرهندگ سدلبریتی در ارتبداط بدا       در خ و  فرهنگ سلبریتی می

ها یک امر حیاتی اسدت. اگرچده طرفدداران    دیگر، اقت اد توجه و جلب توجه دیگران برای سلبریتی عبارتهبیابد. معنا می« اقت اد توجه»

ی جدیدی اند که ما وارد حوزهوکار اینترنتی توجه دارند، ولی بسیاری هم منتقد ایف ایدههای کسباقت اد توجه به رشد و شکوفایی بخش

هدای اجتمداعی   کاربران شدبکه « دارایی توجه»یف معتقدند که به جای تولید، اشکال جدیدی از ایم. منتقداز تولید و م رف اقت ادی شده

 (112: 1011تجاری را تحت تأثیر قرار داده است )فریس و دیگران، 

 شدن شهرت را با خود به همراه آورده اسدت کده افدراد   های جمعی نوعی از دموکراتیکبرخی از متفکریف معتقدند، دسترسی به رسانه

بدر ایدف بداور اسدت کده بهتدر اسدت        ( 2110) های کسدب شدهرت را طدی کنندد. امدا گدرایم ترندر       توانند پلهعادی با استفاده از آنها می

شدن مؤثر افراد عادی در رسدانه اسدت و هدم    جایگزیف کنیم که هم بیانگر امکان دیده« چرخش دموتیک»شدن شهرت را با دموکراتیک

دهد. ترنر معتقد است که نباید مبهوت تنوع ظاهری و ویژگدی دموکراتیدک فرهندگ    روزمره را نشان می ی سلبریتی در حیاتنقش بالقوه

شدود کده بده وضدوح پیامددهای      وسدیله چده کسدانی تولیدد مدی     سلبریتی شویم، بلکه باید به ایف امر توجه کنیم که سلبریتی چگونه و به

ناپذیراسدت  سالاری بازار جداییهای نئولیبرال شایستهشدن، از ایدئولوژیدموکراتیکدیگر، ادعای  عبارتبهایدئولوژیکی نیز به همراه دارد. 

بده بداور کدریس     (.Driessens, 2012: 651کندد ) پوشی و ت بیت نابرابری گسترده استفاده میها برای چشمکه از لفاظی برابری فرصت

بداوری و  باوری، سداخت توان ارائه کرد که عبارتند از ذهفمیسه رویکر غالب برای درک فرهنگ شهرت و سلبریتی  (33: 1011) 1روجک

هدا شدهرت   های شخ ی. در ایف روایدت همتایی همگان انگاشته ویژگیباوران از شهرت معطوف است به بیباوری. روایت ذهفپساساخت

های فرهنگدی کده چهدره    ت. واسطههمتاسباوری محض معتقد است چهره مشهور بیبنابرایف ذهف .شودبازتاب استعداد ذاتی توصیف می

گرانه نظیر، خداداده و آفرینششوند. اما جایگاه شهرت موهبت بیهای ارتباط شناخته میدهندهدهند، شتابمشهور را به مخاطب پیوند می

تأثیرگذارنده بر رفتار  باور بر رواب  دوسویه رفتار انسانی و زمینههای ذهفباوری بر خلاف روایت(. ساخت02: 1011هنرمند است )روجک، 

ای قائ  های مشهور اهمیت برجستههمتای چهرههای همگان انگاشته، کمیاب یا بیتمرکز دارد. در ایف رویکرد توجیهاتی که برای ویژگی

. در (02: 1011شدود )روجدک،   ساختاری عام جای گرفته در فرهنگ بررسی مدی قواعد شود. در عو ، شهرت در مقام نمودِ باشند، رد می

: 1011کنندد )روجدک،   های همگانی نقش اصلی را در اداره مردم ایفا میایف رویکرد، شهرت قطعاً ساختی اجتماعی است که در آن رسانه

شدوند بدر ت دویر    های مشهور معیف و ساختار تاریخی پشت آنان متمرکز میجای تمرکز بر رابطه چهره باور بههای پساساخت(. روایت01

رسد یابد و به م رف میشود، گسترش میها بازآفرینی میآن واسطهبههای مشهور و کددهای بازنمایی که ایف ت ویر هرهجا حاضر چهمه

 (.11: 1011)روجک، 

او را شدوند و  کنندد، متوجده او مدی   هدا تماشدایش مدی   تدوجهی از غریبده  قاب  هر کسی که شمار( 2: 2111) 2به باور کارن استرنهایمر

عدادی خدود جلدب    غیر ها کسانی هستند که توجه ما را با خ وصیات یا دستاوردها یدا رفتارهدای  سلبریتیسلبریتی است. شناسند، یک می

ها، همگدان و صدنعت   ها، رسانهبنای اصلی تشکی  شده است: سلبریتیفرهنگ شهرت امروزه از چهار سنگ (.12: 1012کنند )استیور، می

                                                           
1 .Chris Rojek 
2. Karn Sternheimer 
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ای مانند مجلات زرد، اینستاگرام و ... است. شهرت خود ها و برخی عناصر رسانهچیام ، تبلیغاتتولید سلبریتی که متشک  از مدیران، عو

هدا  گیرد: شخص، نوعی دستاورد، تبلیغات متعاقب آن و نهایتاً چگونگی تفکر نسد  بعددی دربداره آن   معمول چهار عن ر را دربرمی طوربه

   (.11: 1011دان ، )داگلاس و مک

سلبریتی یک کردار اجتماعی آنلایف و تعهد به استفاده از هویت فرد و نگهدداری از آن  معتقد است که خرده (311: 2113) 1ترزا سنفت

صورتی که انگار ایف هویت یک برند خوب است و دیگران هم باید چندیف ت دوری از آن داشدته باشدند.     در ف ای آنلایف تعریف کرد؛ به

 کنندگان بسیار دانسدت. آلدیس مارویدک   باید شخ ی با رفتار اجتماعی خا  و مشهور و دنبالسلبریتی را ندهد که خردهسنفت نشان می

یدک   عنوانبهسلبریتی روشی برای اندیشیدن درباره خود های اجتماعی بر ایف باور است که خردهبا تمرکز روی زمینه رسانه (111: 2113)

روشی است برای رفتار آنلایدف،   سلبریتیاز مخاطب واقعی خود. بنابرایف خردهسلبریتی است و رفتارکردن با دیگران بر همیف اساس، فارغ 

هدا اهمیدت اساسدی دارد؛ نمدایش موفدق آنلایدف       سدلبریتی طوری که انگار همیشه در پیشگاه مخاطب هستیم. چیزی که بدرای خدرده  به

تلاش هستند کده یدک موقعیدت ارتبداطی ایجداد      زمان یک تلاش و نتیجه یک ها همسلبریتیبودگی است. خردهپذیری و دردسترسدید

سلبریتی اساساً یک فدرم رایج مدیریت آنلایف و ارائده خدود در یدک زمینده     کنند. خردهکنند و آن را به یک سرمنزل مق ود هدایت میمی

سدلبریتی  کندد. خدرده  ل مدی معیف برای رسیدن به محبوبیت هستند که در سوی مقاب  کاربران آنلایف را به مخاطبان و هوادران بالقوه بد

ای از کنندگان را یک پایه هواداران بدانیم؛ محبوبیت را یک هددف بددانیم؛ پایده هدواداران را بدا اسدتفاده از گسدتره       یعنی دوستان و دنبال

 Marwick  & Boydهای همبستگی مدیریت کنیم و ت ویری از خود برسازیم که دیگران به آسانی بتوانند آن را م رف کنند )تکنیک

2011: 141 .) 

محور تغییر شک  داده است. در واقدع، مسدأله اساسدی ایدف     داری متأخر از یک اقت اد تولیدمحور به سمت یک اقت اد م رفسرمایه

 هدا بده  داری ایف است که از چه طریقی انبوه تولیدات متجاوز از تقاضای بازار به فروش برساند. در واقع، کارکرد سدلبریتی شک  از سرمایه

: 1012کنندد )گدودرزی،   ها و نیازهای جامعده را واگدویی مدی   شود، زیرا ضرورتعنوان محافظان نظم بازار در چنیف شرایطی مشخص می

سدازی کدردن   ها وجود دارد که هماندا فرآیندد کدالایی   بحث مهمی دیگری در مورد وسای  ارتباط جمعی و ظهور سلبریتی(. بنابرایف، 003

از جمله  (1222) 2داری مطرح است، دیوید مارشالتر از سرمایههمواره در نقدی گسترده« کالا م ابهبهسلبریتی »از آنجایی که بحث  است.

ی قددرت  نماشددن سدلبریتی صدرفاً نشدانه    شددن و انگشدت  کالا را گسترش داد. از دیدگاه او کالایی م ابهبهکسانی بود که ایده سلبریتی 

هدا تجسمدم دو ایددئولوژی مسدل  یعندی      امی افراد جامعه است؛ بنابرایف گسترش فرهنگ سدلبریتی داری در کالاکردن تمفرادست سرمایه

هدای  ها ایف دست از گفتمدان کنند که از طریق آنهایی عم  مینشانه م ابهبهداری بازار در فرهنگ غربی معاصرند و فردگرایی و سرمایه

همانند مسدخ   -ابزار عنوانبهعنوان سرمشق و هم داری، سلبریتی را هم بهرمایهشود. سمخاطب منتق  می م ابهبهایدئولوژیک به جمعیت 

ها به نوعی کارگزاران آن چیزی هستند کده اع دای   سلبریتی (.23: 1011کند )فریس و دیگران، های مکتب فرانکفورت قدرتمند میتوده

یانگر تولید نیست، بلکه بیانگر استاندارد شددن و تحقدق   نامیدند. اصطلاح صنعت فرهنگ بمی« صنعت فرهنگ»مکتب فرانکفورت آن را 

گیرندد و ق داوت   گردد که آگاهانه و رأساً برای خود ت میم مدی های فرهنگی است. ایف صنعت مانع تکام  افراد مستق  میکاذب هویت

                                                           
1. Senft  
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گ هسدتند کده در چدارچوب نظدم     ها و فرهنگ سلبریتی بخشی از صنعت فرهنتوان ادعا کرد که سلبریتیکنند. در چنیف خوانشی میمی

 (.  311-311: 1320کنند )نوذری، داری، استانداردهای خاصی را به زندگی ما تحمی  میسرمایه

اند. دسترسی همگانی به شدهرت  های نظری مطرح شده، به نوعی درگیری خود را با فرهنگ سلبریتی تشریح کردههر کدام از دیدگاه

ای است که برخی از متفکریف بدان پرداخته و آن را مورد ارزیابی و نقد قرار ائ  مربوط به ف ای رسانهشدن از جمله مسو توانایی سلبریتی

شناختی کده برگرفتده از   های جامعهماهیتی به فرهنگ سلبریتی پرداخته و با ارائه تبییف صورتبهاند. از سوی دیگر، برخی از متفکران داده

ها بدر  شدن و تأثیر سلبریتیاند. همچنیف، کالایید به بررسی ذات و چیستی فرهنگ شهرت پرداختهشناختی هستنها و مکاتب جامعهنظریه

، تولیدد مید  و   داری متأخر، از جمله مسائلی است که در نسبت با فرهندگ سدلبریتی  ها ذی  فرهنگ تجاری و اقت ادی نظام سرمایهتوده

های مطرح شده باید به ایف نکته مهم توجده کدرد   بنابرایف و با توجه به دیدگاه دهی و استانداردسازی زندگی افراد مطرح شده است.جهت

رسدد امدری در دسدترس    مینظر بهشدن که فرهنگ سلبریتی زندگی ما را از زوایای متفاوتی تحت تأثیر قرار داده است و امروزه سلبریتی

 ای است.شدهباشد، هر چند که تابع سازوکارهای ساختاری تعییف

 

 های پژوهشو دادهروش 

ایم. ها دسترسی نداشتهشود که از طریق دیگری به آنابزاری برای مطالعه افرادی در نظر گرفته می م ابهبهنگاری مجازی، اینترنت در قوم

رتبداط یدا   های خاصدی از ا ها شک گیرد که در آن انساندر چنیف شرایطی اینترنت به منزله نوعی محی  یا فرهنگ مورد مطالعه قرار می

هدای  اند و شدیوه نگاری را بده پدژوهش اینترنتدی کشد    های قومتوان روشآورند. در هر دو حالت میهای خاصی به وجود میگاهی هویت

یدک رویکدرد تحقیدق کیفدی      عندوان بهتوان نگاری را می(. قوم220: 1322ی ارتباط و ارائه خود در اینترنت را مطالعه کرد )فلیک، برقرار

ای شک  واسطه اینترنت و ارتباطات رایانهنگاری را با مطالعه فرهنگ در جوامع آنلایف که بههای سنتی تحقیق قومکه تکنیکتعریف کرد 

نگاری مجازی روشی برای پرداختف بده موضدوعات فرهنگدی    (. قومAddeo et al., 2020: 13دهد )جا کرده و تطبیق میگیرند، جابهمی

نگداری  شوند. قومهای آنلایف به بحث گذاشته میندگی روزمره، توانمندسازی مدنی و ... که در غالب شبکهچون هویت، رواب  اجتماعی، ز

 ,.Addeo et alهای کار با وسدای  ارتبداطی جدیدد را محقدق فراگیدرد )     تر است، هر چند که باید مهارتها راحتمجازی گردآوری داده

نگاری مجازی، محقق به وضدوح در ف دای   های اجتماعی است. در قومهای رسانهاز دادهنگاری مجازی به دنبال استفاده (. قوم9 :2020

(. منبع Kozinets & Gretzel, 2023: 414های مورد نظر خود را گردآوری کند )شود تا بتواند دادههای مجازی درگیر میپیچیده پلتفرم

هدای مجدازی،   ها و ... است که در ف دای پلتفدرم  میدانی، ت اویر، فیلمهای نگاری مجازی، یادداشتها در روش قومنهایی گردآوری داده

 (. Kulavuz-Onal, 2015: 430)شوند های اینترنتی و ... به اشتراک گذاشته میسایت

ه مدا  1اند. بر ایف اساس محققیف به مدت انتخاب شده« هدفمند»گیری های مورد مطالعه ایف پژوهش با استفاده از روش نمونهنمونه

های نوظهدور در ف دای اینسدتاگرام    سلبریتی( در بستر اینستاگرام به بررسی صفحات اینستاگرامی خرده1013تا بهمف  1013)از شهریور 

کننده و کامنت است. همچنیف، ترند شددن و پربازدیدد   ها در ایف پژوهش تعداد لایک، دنبالسلبریتیایرانی پرداختند. ملاک انتخاب خرده

های منتخب های مشابهی با نمونهسلبریتیها بوده است. از سویی دیگر، ممکف است که خردههای انتخاب ایف نمونهملاکشدن از دیگر 

ها در ف ای اینستاگرام سدبب شدده تدا    کننده آنایف پژوهش وجود داشته باشد، اما ترندشدن و پر بازدید بودن و همچنیف تعداد کم دنبال
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سلبریتی در نسبت با مسأله ایدف پدژوهش   که صفحه کدام خردهای حاضر انتخاب شوند. از طرفی، توجه به ایفهکنار گذاشته شوند و نمونه

ها بدوده اسدت. در نهایدت بده منظدور      تری در اختیار محققیف قرار دهد، دلی  دیگری در انتخاب ایف نمونهتواند اطلاعات دقیق و غنیمی

هدا بدرده   ها استفاده شود و ندامی از آن سلبریتیشد که صرفاً از ت اویر صفحات ایف خردهرعایت اخلاق پژوهی در مطالعات کیفی، تلاش 

گانده   32شناسی ها بررسی و در نهایت یک سنخسلبریتیها حف  شود. در طول ایف مدت، صفحات اینستاگرامی خردهنشود تا گمنامی آن

 ها شناسایی شد. از آن

استفاده شده است. دامنده کداربرد   « ایِدیکیومکس»افزار ک تحلی  محتوای کیفی در بستر نرمها از تکنیبرای تجزیه و تحلی  یافته

گیرد. نکته مهم در تحلی  محتوای کیفی ایف اسدت کده در   ای را دربرمیهای م احبهای تا دادهتکنیک تحلی  محتوا از مح ولات رسانه

های کیفدی و  ، یک روش برای تحلی  دادهم مون(. تحلی  302: 1322)فلیک،  ها استجا بر خلاف سایر رویکردها، هدف تقلی  دادهایف

هایی است که بر شناسایی الگوی معنایی در یک مجموعه داده تمرکز دارد. ایف تحلی ، فرآیندد شناسدایی الگوهدا یدا     روش یکی از خوشه

هدای  هدای مربدوط بده سدلبریتی    ول پژوهش، صفحه(. در فاز اBraun & Clarke, 2006: 78های کیفی است )ها در بطف دادهم مون

بررسدی و   شدان از طریدق تحلید  م دمون    اینسدتاگرامی هدای  هدای آن در صدفحه  ها و فعالیدت مختلف مورد بررسی قرار گرفت و کنش

پرتکدرار مشدخص و در نهایدت بدا      م دامیف براسداس   های محوریها مشخص شد. سپس، در فاز دوم م مونپرتکرار آن هایم مون

محوری پژوهش مشدخص شدد. در مجمدوع پدس از فرآیندد تحلید         م مونها، بندی و مقایسه آنهای محوری و جمعم مونرسی بر

برای تشخیص معیارهای کیفیت در ایدف مقالده از    مرکزی مشخص شد. م مون 1م مون محوری و  11م مون پرتکرار،  21، م مون

شود. بخدش مهمدی   پذیری استفاده میپذیری و ت دیقپذیری، انتقالپذیری، اطمینانالگوی لینکلف و گوبا تحت عنوان اعتمادپذیری، باور

هدای مختلدف در   مدرت در میدان پژوهش و مشاهده مداوم آن، چندبعدی کدردن روش، تحقیقدات و داده  از ایف معیارها به ح ور طولانی

های مدورد  هش، ابتدا محققیف به توصیف غنی و عمیق صفحه(. در ایف پژو021: 1322جهت افزایش باورپذیری نتایج تأکید دارد )فلیک، 

ها را مورد نظران متخ ص در ایف حوزه پژوهشی، داده، سپس با مشورت همکاران و صاحبندهای مجازی پرداخته اسلبریتیبررسی خرده

اندد تدا امکدان    ئیدات دقیدق پرداختده   همچنیف، محققیف در ایف پژوهش به توصیف دقیق تمدامی مراحد  و ارائده جز   اند. بازبینی قرار داده

ها، محققیف از اسناد و شدواهد  مشابه حاص  شود. در نهایت، برای تأییدپذیری یافته ها در آینده و در شرای پذیری نسبی برای یافتهتعمیم

 .های پژوهش هستند و نه سوگیری محققیفدادهبراساس  هااند تا نشان داده شود که یافتهمعتبر استفاده کرده

 

  های پژوهشیافته

گونه که در جددول ذکدر شدده    های نوظهور اینستاگرام ایرانی ارائه شده است. همانسلبریتیشناسی مربوط به خرده، گونه1در جدول 

کننده، تعداد لایک و کامنت مشخص شده است که هر کددام  میزان دنبالبراساس  های مختلفسلبریتی در حوزهنوع خرده 32آمده است، 

 کنند. شدن در ف ای اینستاگرام از سازوکارهای متفاوتی استفاده میها برای دیدهآن از
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 های اینستاگرامی براساس حوزه و سبک فعالیتسلبریتیشناسی خدردهگونه -1جدول 

 گونه سلبریتی ردیف
 نرخ تعام  با مخاطبان

 حوزه فعالیت
 کامنت لایک کنندهدنبال

 

1 

نما سلبریتی انگشتخرده

 سازو حاشیه

تبلیو مح ولات و برندها از طریق انجام کارهای نامتعارف مانند  1111 هزار 111 هزار 011

 هزار 11 هزار 11 هزار 011 استفاده از الفاظ رکیک، حرکات بدنی نامتعارف و ...

 

2 
 سلبریتی کودکخرده

کی با سناریوهای مطرح کردن مسائ  و مشکلات دوران کود 311 هزار 111 هزار 112

 311 هزار 11 هزار 113 متفاوت

 

3 
 سلبریتی خندهخرده

به اشتراک گذاشتف مسائ  زناشویی در قالب طنز و استفاده از  011 هزار 211 میلیون 1/3

 هزار 1 هزار 311 میلیون 3/1 های جنسیتیکلیشه

 

0 

سلبریتی دَنسر خرده

 )رق نده(

 1111 هزار 01 هزار 021
 های مختلف رقصشتراک گذاشتف سبکبه ا

 2111 هزار 11 میلیون 0/1

 

1 
 نمایشی سلبریتیخرده

به اشتراک گذاشتف مسائ  و مشکلات مختلف زندگی در قالب  1111 هزار 111 میلیون 3/1

 1111 هزار 111 میلیون 0/1 سناریوهای فیلم کوتاه

دوربیف  سلبریتیخرده 1

 مخفی

ها، گیر کردن افراد در ف اهای مختلف شهری از قبی  پارکغاف  1111 زاره 111 میلیون 1/1

 111 هزار 211 میلیون 2/1 پاساژها و ...

سلبریتی غذا و خرده 2

 فودفست

 211 هزار 21 میلیون 2/2
 معرفی رستوران و غذاهای مختلف خ وصاً در شهر تهران

 111 هزار 21 میلیون 0/2

3 
 شاقسلبریتی عٌخرده

گیری رواب  به اشتراک گذاشتف رواب  عاطفی و شخ ی، شک  هزار 3 هزار 211 میلیون 2/0

 هزار 2 هزار 211 هزار 102 عاطفی سریع و عشق سیال

2 
 سلبریتی منتقدخرده

 1111 هزار 31 هزار 311
 انتقاد از محتواهای منتشر شده در ف ای اینستاگرام و جامعه

 1111 هزار 11 هزار 311

سلبریتی روحانی و خرده 11

 مذهبی

به اشتراک گذاشتف مسائ  جوانان در نسبت با دیف و مذهب و  111 هزار 0 هزار 112

 1111 هزار 3 هزار 311 های متفاوتگویی به پرسشپاسخ

سلبریتی زیبایی و خرده 11

 خودشیفتگی

یی و آرایشی و توصیه برای به اشتراک گذاشتف مح ولات زیبا هزار 3 هزار 311 میلیون 1/2

 011 هزار 11 هزار 011 داشتف چهره زیباتر

سلبریتی خرده 12

 روزمرگی زندگی وسبک

 هزار 2 هزار 21 هزار 231
 به اشتراک گذاشتف کارهای روزمره در ف ای اینستاگرام

 311 هزار 21 هزار 221

13 
 سلبریتی مادریخرده

 211 هزار 11 هزار 111
 گذاشتف رواب  مادر و فرزندی و فرزندپروریکبه اشترا

 1111 هزار 111 میلیون 1

10 
 سلبریتی خیابانیخرده

پرسش و پاسخ در قالب خبرنگار در خیابان با مردم در مورد مسائ   هزار 3 هزار 11 هزار 311

 هزار 3 هزار 11 هزار 022 روز جامعه

11 
 سلبریتی سیاسیخرده

به اشتراک گذاشتف مسائ  سیاسی و دفاع از یک رژیم سیاسی با  111 هزار 21 هزار 233

 1111 هزار 21 هزار 21 تحریف تاریخ
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 گونه سلبریتی ردیف
 نرخ تعام  با مخاطبان

 حوزه فعالیت
 کامنت لایک کنندهدنبال

11 
 سلبریتی معلولیتخرده

با مسائ   به اشتراک گذاشتف مسائ  افراد دارای معلولیت و شوخی 1211 هزار 21 هزار 311

  211 هزار 11 هزار 301 و مشکلات افراد دارای معلولیت

12 
 سلبریتی پزشکخرده

 111 هزار 11 هزار 311
 معرفی خدمات پزشکی خ وصاً در حوزه زیبایی و دندان

 111 هزار 21 میلیون 3/1

 

13 
 سلبریتی خَیِرخرده

گذاری مسائ  و مشکلات سفر به نقاط محروم شهرها و به اشتراک هزار 21 هزار 111 میلیون 2/2

 211 هزار 11 زاره 313 افراد مناطق محروم

12 
 سلبریتی خوانندهخرده

های مختلف از جمله به اشتراک گذاری اجراهای زنده در محی  هزار 2 هزار 01 هزار 211

 111 هزار 11 هزار 012 پارک، کافه، پاساژ و ...

21 
 سلبریتی مدلخرده

 2111 هزار 31 میلیون 1/1
 بلیو انواع پوشاکهای مد روز دنیا و تگذاری لباسبه اشتراک 

 311 هزار 31 هزار 111

21 
 سلبریتی خودروخرده

 1111 هزار 11 هزار 211
 معرفی انواع خودروها و انتقاد از خودروهای تولیدشده داخلی

 311 هزار 211 میلیون 3/1

22 
 سلبریتی لاتخرده

های و تأکید بر کلیشهطلبیدن افراد  ایجاد حاشیه از طریق به چالش 1111 هزار 21 هزار 131

 هزار 3 هزار 11 هزار 020 جنسیتی

23 
 سلبریتی لاکچریخرده

 011 هزار 11 هزار 223
 قیمتهای گرانگذاری زندگی لوکس و داراییبه اشتراک

 231 هزار 21 میلیون 3/3

21 
 سلبریتی بَدلَخرده

 2111 هزار 21 میلیون 1/1
 افراد مشهور تقلید از چهره و رفتار سلبریتی و

 011 هزار 3 هزار 1/22

21 
 سلبریتی گردشگرخرده

 311 هزار 11 هزار 023
 های توریستیهای سفر و معرفی مکانگذاری تجربهبه اشتراک

 211 هزار 21 هزار 011

23 
 سلبریتی فامیلیخرده

ها و تجربیات گذاری رواب  و مسائ  خانوادگی و لحظهبه اشتراک هزار 2 هزار 21 هزار 013

 1111 هزار 111 میلیون 3/1 خانوادگی

31 
 سلبریتی انگیزشیخرده

 1111 هزار 21 هزار 321
 گرایی برای موفقیتتأکید بر فردگرایی و م بت

 1311 هزار 31 میلیون 2

سلبریتی خرده 31

 زیستمحی 

 هزار 3 هزار 11 هزار 112
 محیطیگذاری مسائ  زیستبه اشتراک

 111 هزار 01 هزار 101

32 
 سلبریتی معلمخرده

آموزی و گذاری مسائ  آموزشی، رواب  معلم دانشبه اشتراک 011 هزار 11 هزار 313

 311 هزار 11 هزار 322 های تدریسشیوه
 

گرام ایرانی با اسدتفاده از  های نوظهور اینستاسلبریتیهای خردهشده از فعالیتپرتکرار، محوری و اصلی استخرا  م امیف، 2در جدول 

 گیرد. ها مورد بررسی قرار میای آمده است که در ادامه هر کدام از آنکیودیافزار مکسدر ف ای نرم م مونتکنیک تحلی  
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 های مورد بررسی در اینستاگرام ایرانیسلبریتیهای پرتکرار، محوری و اصلی استخرا  شده از خردهمقوله -2جدول 
 اصلی م مون محوری هایم مون پرتکرار هایم مون سلبریتیخرده

 انگیزشیسلبریتیخرده
 سلبریتی زیبایی و خودشیفتگی خرده

 سلبریتی لاکچریخرده

 توانیتکیه بر شعار می
 تأکید بر فردگرایی

 خودارجاعی تشدیدیافته

نگری و م بت
 سازیخودبهینه

 خودبرندسازی

 سازنما و حاشیهسلبریتی انگشتخرده
 سلبریتی خندهخرده

 سلبریتی دوربیف مخفیخرده
 سلبریتی لاتخرده
 سلبریتی بدلخرده

 رسوایی خود
 سازی زندگی مجازیمبتذل

 شکاف نقشی
 پسامردانگی

 شکنیحریم

 فودسلبریتی غذا و فستخرده
 سلبریتی زیبایی و خودشیفتگیخرده

 سلبریتی لاکچریخرده
 سلبریتی خودروخرده
 امیلیسلبریتی فخرده

 شدن زندگیکالایی
 مشتری م ابهبهمخاطب 

 تبلیغات و برندینگ
 کالا م ابهبهکودکی 

 بنگاه اقت ادی م ابهبهخانواده 

 گراییم رف

 سلبریتی زیبایی و خودشیفتگیخرده
 سلبریتی بدلخرده

 سلبریتی دَنسر )رق نده(خرده
 سلبریتی مدلخرده
 سلبریتی پزشکخرده

 نمایش بدن آرمانی
 نمندی اینستاگرامیت

 استانداردسازی بدن

 سلبریتی مادریخرده
 سلبریتی عشاقخرده
 سلبریتی نمایشیخرده
 سلبریتی فامیلیخرده
 سلبریتی خیابانیخرده

 گذاشتف امر خ وصیبه نمایش
 صمیمت و نزدیکی

 گراییشفافیت

 سلبریتی زیبایی و خودشیفتگیخرده
 سلبریتی لاکچریخرده
 نمایشی سلبریتیخرده

 سازنما و حاشیهسلبریتی انگشتخرده

 دستاورد م ابهبهنمایش هر چیزی 
 شدناتمیزه

 دستاوردسالاری

 سلبریتی عشاقخرده
 سازنما و حاشیهسلبریتی انگشتخرده

 سلبریتی نمایشیخرده
 

 عشق سیال
 زودگذر شدن رواب 

 غیرقاب  اعتماد بودن رواب 
 شدن رواب م رفی

 گیشدگی زندسیال

 سلبریتی نمایشیخرده
 روزمرگی زندگی وسلبریتی سبکخرده

 مند شدن زندگی مجازیسبک
 شدن امر روزمرهنمایشی

 شدن زندگیتئاتری

 سلبریتی زیبایی و خودشیفتگیخرده
 سلبریتی لاکچریخرده

 سلبریتی مدلخرده

 استانداردسازی زیبایی
 پسندزیبایی مخاطب

 خورزیبایی لایک

 بریتی سیاسیسلخرده
 سلبریتی منتقدخرده
 سلبریتی معلمخرده

 سلبریتی روحانی و مذهبیخرده

 کردن تاریخوارونه
 سازی گذشتهنوستالژیک

 تحریف مجازی
 سازیمشروعیت
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 خودبرندسازی مضمون اصلی:( 0

خلاصده کدرد.   « خودبرندسدازی »ندام  توان در یک مفهوم مرکزی بده  های اینستاگرامی ایرانی را میسلبریتیهای خردهتمامی فعالیت

ی یدا سدرمایه فرهنگدی، ت دویر     رشود، شام  افرادی است که برای منفعتی تجدا خودبرندسازی که گاه برندسازی شخ ی نیز نامیده می

ز ی بنیادی آن است که افراد، درسدت همانندد مح دولات تجداری برندشدده، ا     سازند. در خودبرندسازی، ایدهعمومی متمایزی از خود می

ای کاریزماتیک است و به نیازها و علایدق مخاطبدان هددف    داشتف یک نقطه فروش منح ربه فرد یا هویتی عمومی که به طرز برجسته

توان برای رشد خودبرندسدازی در ف دای اینسدتاگرام    سه دلی  مهم می (.Khamis et al., 2016: 191)شوند مند میپاسخگوست، بهره

دهند، بندابرایف آنهدا   ی شهرت میهای اجتماعی چون اینستاگرام به شکلی ضمنی، به کاربران معمولی وعدهکه رسانهذکر کرد: نخست آن

ی دوم، در چارچوب فرهنگ سیاسی فردگرایدی نئدولیبرال، خودبرندسدازی بدا وعدده     . کنندسلبریتی تشویق میرا به کردارهای خا  خرده

شدان بده   هدای اجتمداعی و موفقیدت   هدای شدبکه  سدلبریتی ری تجاری برخی از خردهکه حیات و ماندگاو سوم ایف؛ شودپاداش تشویق می

 :Khamis et al., 2016)تکرار است قاب  بخش و همخودبرندسازی و کردارهای میکروسلبریتی وابسته است، به اثبات رسیده، هم الهام

ریدزی و قدوام یدافتف    تواندد موجدب پدی   می کده مدی  هدای مسدتحک  خودبرندسازی با توانمندسازی کاربران معمولی در بیان هویت (.194

هدای مربدوط بده    کند. در واقدع، ایدف امدر دلید  نهدایی در فعالیدت      یافتنی میهای عمومی عالی شود، شهرت یا سلبریتی را دستپروفای 

 :Khamis et al., 2016)ند شوند تا برتری، شناساندن و وفاداری را به بالاتریف میزان برسدان ها طراحی میخودبرندسازی است، زیرا ایف

 های فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام ایرانی آمده است.ایِ مؤلفهکیودیافزار مکس، مدل نهایی خروجی نرم1در شک   (.195

 مضامین محوری( 2

ر کددام بدر   های نوظهور اینستاگرامی در جامعه ایرانی شناسایی شد که هسلبریتیم مون محوری مربوط به خرده 11در ایف پژوهش 

 گیرند.های یاد شده تمرکز دارند. در ادامه ایف م امیف مورد بحث و بررسی قرار میسلبریتیهای خردهبخشی از فعالیت

  سازیسازینگری و خودبهینهنگری و خودبهینهمثبتمثبت. . 55--22

در ف ای های نوظهور سلبریتیشدن خردهنگری نسبت به زندگی یکی از سازوکارهای اساسی دیدهتوصیه به زندگی انگیزشی و م بت

های فردی تأکید داشته و دستاوردهای زندگی خود را ناشی دائمی بر شددن صورتبهها سلبریتیاینستاگرام در جامعه ایرانی است. ایف خرده

دانند. در چنیف شرایطی آن چیزی که مهم است، فردگرایدی رادیکدال اسدت. امدروزه بیشدتر      سازی افراطی میاندیشی و خودبهینهاز م بت

همه مسائ  زندگی افراد را به حوزه فردی تقلی  داده  شناسی زرد،های اینستاگرامی تلاش دارند تا با تکیه بر شعارهای روانسلبریتیخرده

فع  معیف ایجابی حداکم در ف دای اینسدتاگرام ایراندی     « پایانتوانمندی بی»شده را در ف ای اینستاگرام فَربه کنند. و نوعی سوژه اتمیزه

تدوانی  دیگر تأکیدد بدر آن اسدت کده مدی      عبارتبهشود. های ایرانی به بحث گذاشته میسلبریتیها و خردهئماً توس  سلبریتیاست که دا

 دهد. وری را افزایش میبهره
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 نگری و انگیزشی های م بتسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -2 و 1ت ویر 

 

کنندد. امدا خدود    شدن به پروژه، رهایی را تجربه میسوژه با تبدی  م ابهبههای اینستاگرامی سلبریتیهامروزه در ف ای اینستاگرام، خرد

اندد )هدان،   سازی و خوداست ماری درآمدهآفریند. اجبار و محدودیت اکنون به شک  عملکرد، دستاورد، خودبهینههایی میایف نیز محدودیت

یابد، بلکه به اسدم آزادی،  نظم نئولیبرال دیگر با از خودبیگانگی و عدم تحقق خود نمود نمی (. است مار در ف ای مجازی و ذی 12: 1012

دهد. امروزه شک  جدیدی از بیگانگی به وجود آمده است که دیگر بیگانگی با جهان کار نیسدت، بلکده   سازی رخ میبروز خود و خودبهینه

ایف ازخودبیگانگی دقیقاً حیف خودبهینگی و بروز خود و فردگرایدی رادیکدال رخ   نوعی از خودبیگانگی مخرب است، یعنی بیگانگی از خود. 

 (.  132-133: 1012دهد )هان، می

  شکنیشکنیحریمحریم. . 22--22
بودن و کسب شهرت، به نوعی نان خوردن از رسوایی است، اگر در گذشته طلاق، خودکشی، م درف مشدروبات الکلدی و ...    سلبریتی

بیندیم  داشت، امروزه اعتبار یک شخ یت را در مهارت ناخواسته او در ارتکاب اعمال غیراخلاقی میبرای یک شخ یت رسوایی به همراه 

: 1321کندد )کشدمور،   ای او، آن را خلق مدی کند و به جای ویران کردن زندگی حرفهکه به نوعی حس خشم یا شادی در مردم ایجاد می
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ها با تأکید بر ورود به سلبریتیهای ایرانی وجود دارد. ایف خردهسلبریتیکنی خردهشهای متفاوتی از حریم(. در ف ای اینستاگرام، نمونه11

شکنی را در ف دای  ها از قبی  رواب  عاطفی و جنسی نوعی از حریمکشیدن رواب  شخ ی و خ وصی آنحریم شخ ی افراد و به چالش

ا تکیه بر مسائ  جنسی و به چالش کشیدن جنسیت خود نوع دیگری ها بسلبریتیکند. همچنیف برخی از ایف خردهاینستاگرام بازنمایی می

پوشدش و آرایدش و تأکیدد بدر      گذارد. رفتارهای زنانه مردان و رفتارهدای مردانده زندان در سدبک    از مرزشکنی اجتماعی را به نمایش می

های ایرانی برای جذب سلبریتیمهم خرده هایاست از ویژگی 2و پسازنانگی 1های جنسیتی که نمودی از ورود به ع ر پسامردانگیکلیشه

 مخاطب است.

 

   
شکف و رسوایی های حریمسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -1و  0، 3ت ویر   

 

شددن  توان مسلم فر  کرد که مرزشکنی اص  ذاتدی سدلبریتی  گری عرف اجتماعی است. میمی  به شهرت تا حدودی نوعی اِبطال

شکنی و رسدوایی راهدی بدرای    (. بنابرایف حریم122: 1011شدن یعنی زیستف خار  از زندگی عرفی و عادی )روجک، سلبریتیاست، زیرا 

                                                           
 ای چون نوع پوشش و آرایش و نوع گفتار در مردان است.های زنانه. اشاره به جذب ویژگی 1
 های مردانه چون نوع پوشش و آرایش و نوع گفتار و بدنمندی در زنان است.. اشاره به جذب ویژگی 2
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کسب شهرت شخ ی است و هم ابزاری برای جلب شناسایی همگانی مبتنی بر دگرگونی در فرهنگ. سه دلی  اساسی برای نسدبت بدیف   

مشدهور بدودن بده معندای     ؛ کندد که شهرت فرد را از زندگی اجتماعی عادی جددا مدی  ایفاول . شکنی و رسوایی وجود داردشهرت و حریم

که شهرت بر پایده ترتیدب دادن   دوم ایف. زاستزندگی هم جذاب و هم مشک پذیری سبکها و انعطافمتفاوت بودن است. توسعه انتخاب

که، ت اد می  به کسب شهرت با ابزارهای محدودِ نی  بده  ایف م. سودهدگیرد که الزاماً خود حقیقی را تغییر میسیمایی همگانی شک  می

شدوند )روجدک،   آورد که مبتنی بر آن افراد برای کسب شناسایی به طدرق نامشدروع متوسد  مدی    ایف هدف در فرهنگ گرایشی پدید می

1011 :211-211.) 

  گراییگراییمصرفمصرف  ..33--22
و استعمال کالاهای نمادیف است. م رف فقد  بده ارضدای حدر  و     گرایی به معنای تولید، توزیع، خواستف، به دست آوردن م رف 

: 1321شود، بلکه مسأله دستکاری در نمادها برای دستیابی به مقاصد گوناگون اسدت )بداومف،   شهوت مادی و پر کردن شکم مربوط نمی

دلید  کده وقتدی ایدف مفهدوم را       های نظری است، بلکه سوای آن، به ایفگرایی مقوله ثمربخشی برای ساختف مدل(. مفهوم م رف313

هدا و  پذیریم، ما را به نگاهی دیگر و ارزیابی دیگر در خ و  مفروضات بسیار اساسی درباره انگیزهای اصلی و مرکزی میمقوله عنوانبه

هدای ارزش  ث(. گفتمان شهرت با بح312: 1321کند )باومف، های بشری، رابطه میان فرد و جامعه و ک  منطق بشری هدایت میدیدگاه

ای ها با زمینه خدا  رسدانه  دنبال فهم فرآیندهای تولید و م رف و رابطه آن بهفرهنگی و اقت ادی ارتباط تنگاتنگ دارد. تحلی  شهرت 

هدا در یدک موضدع    دارانه و فرهندگ. سدلبریتی  وار سرمایهاست. بازاریابی و گردش شهرت روشی است برای ح  ت ادها میان تولید توده

 :Drake, 2008ها هم در ف اهای خ وصی و هم در ف داهای همگدانی ح دور دارندد )    رای ح  ایف ت ادها هستند، چون آنآرمانی ب

رسدد.  گرایدی بده او  خدود مدی    های زندگی ما را درنوردیده است. در ف ای اینسدتاگرام، م درف  گرایی تمامی حوزه(. امروزه م رف220

هدای ایراندی بده اشدتراک گذاشدته      سدلبریتی ر ف ای اینستاگرام وجود دارد که توس  خدرده گرایی دهای متفاوتی از سیطره م رفنمونه

فودهدای شدهرهای مختلدف، خ وصداً شدهر تهدران را بده نمدایش         ها و فستها، در طول شبانه روز رستورانسلبریتیشود. ایف خردهمی

شوند. از شود و مواد خوراکی به شکلی افراطی تبلیو میتشویق میرویه و خار  از قاعده مواد غذایی گذارد، دائماً مخاطب به م رف بیمی

گرایدی را بده نمدایش    گذاری خریدهای لوکس خدود، ندوع دیگدری از م درف    گرایی، با به اشتراکهای م رفسلبریتیسوی دیگر، خرده

گدذارد.  سلبریتی به اشتراک میکه ایف خرده های گران قیمت و ... از جمله کالاهایی استها و لباسهای مد روز، ساعتگذارند. ماشیفمی

 .گرایی استها، افراط در م رفسلبریتیاما نقطه اشتراک صفحه همه ایف خرده
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گرایی های م رفسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده - 2و  1ت ویر   

 

کنندده آزادی فدردی،   و اصرار بر قانون بده منزلده ت دمیف   کننده آوری چیرگی م رفگرایی فردی و زبانداری براساس آزادیسرمایه

توانندد بده آن   شود که افراد معمدولی نمدی  آورد. ارزش شهرتی سلبریتی به یک انباشت سرمایه م رف پیوند زده میهژمونی به دست می

جماعت گفتمانی برای بحث فرهنگی و  ها یکاند که آنها ارزش قائ ستاره برایکنندگان به ایف دلی  دست یابند. به زبان ساده، م رف

(. صدنعت  Drake, 2008: 225ها بخشی از اقت اد توجه و یدک اقت داد صدنعتی هسدتند )    آورند، آنشان فراهم میارزش تبلیغاتی بالای

فراد ناآگاهانه نامید. طی ایف روند اتنزی  سرکوبگر می (1213) آورند که هربرت مارکوزهوجود می سرگرمی و فرهنگ م رفی چیزی را به

(. 03: 1011کنندد )روجدک،   شده از انسانیت را تأیید میهای فرهنگی خاصی را پذیرفته، به شکلی که ندانسته صورتی خوار و خفیفارزش

هدا را  هدا پدر و بدال دهدد و آن    رود سبکی و سرعت به آنزندگی م رفی طرفدار سبکی و سرعت است و نیز تازگی و تنوعی که امید می

کنندده اسدت   کند. میزان گردش و جایگزینی کالاها و نه حجم خریدها است که شاخص میزان موفقیت در زندگی انسان م درف تسهی  

 (.33: 1011)باومف، 

  استانداردسازی بدناستانداردسازی بدن. . 00--22
بده فرمدول   داری برسانند کده  توانند سود را به سرمایهپسند زمانی میای است که در آن مح ولات فرهنگی مردماستانداردسازی ایده

کننده توهم تفاوت را به در مخاطب م رف کهنحویبهبا تغییراتی اندک،  ای فروکاسته شوند که با استفاده از آن مح ولات فرهنگیساده

در ف ددای اینسددتاگرامی و گفتمددانی  (.Hamad & Taylor, 2015: 126وجددود بیدداورد، بازتولیددد و بدده بددازار تددوده فرسددتاده شددود )

های ایرانی سلبریتیهای خردهبها است که باید از آن محافظت شود. بخش زیادی از فعالیتی ایرانی، بدن یک شیء گرانهاسلبریتیخرده
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شود و بدن به های ایرانی، بدن آرمانی به نمایش گذاشته میسلبریتیبر بازنمایی بدن استاندارد استوار است. در صفحات اینستاگرامی خرده

 ها است.سلبریتیگیرد، چرا که بدن هست که معرف شخ یت و هویت ایف خردهها پیشی میسلبریتیهنوعی از هویت فردی خرد

 

 

 

های بدنسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -2و  3ت ویر    

 

ز رواب  قدرت است ای سیاسی جای دارد و انباشته اشناختی است و هدف آن اعمال قدرت است. بدن در عرصهبدن نوعی ابژه معرفت

ای در حال ایجاد پسند و رسانه(. امروزه فرهنگ مردم22: 1331کند )اسمارت، که آن را رام و مولد و به لحاظ اقت ادی مفید و سودآور می

نگداه   مانهاست. در فرهنگ شهرت، وقتی به بدنسازی م نوعی آنها و بهعیار برای دور کردن تمرکز از شخ یت سلبریتیتغییری تمام

تدوانیم در آن بده وجدود بیداوریم. شدهرت را، بده لحداظ        کنیم که بدا جراحدی زیبدایی مدی    هایی فکر میکنیم، انگار داریم به دگرگونیمی

 :Elliott, 2009شناسند )شناسی، به منزله امری بسیار مهم برای افزایش دغدغه خود، هویت و بدن در فرهنگ م رفی امروز میجامعه

سازی آنی برای توجه بیش از حد آن بده جراحدی پلاسدتیک و    فرهنگ سلبریتی را بیش از هر حوزه دیگری از خوددگرگون (. احتمالا358ً

هدا بده دغدغده    وجورکردن بددن سدلبریتی  بندی دوباره و جمعسازی با جراحی، قالببه مروزهشناسند. اهای مرتب  با زیبایی میدیگر رویه

خ و  علاقه به رازهای زیبدایی  ها و بهها و رسوایی سلبریتیها، عشقای از علاقه به زندگییشینهپهمگانی تبدی  شده است. سطوح بی

(. فرهندگ شدهرت   Elliott, 2009: 361شدود ) رانه اصلی فرهنگ جراحدی زیبدایی دیدده مدی    نیروی پیش عنوانبهها، های آنو جراحی

جدی ایف انگاشدت سدنتی را کده آدمدی بدا       صورتبهگوید و های پایه درباره بدن، پیرشدن و می  سخف میمستقیماً درباره برخی دغدغه
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هدای م درف بدرای همده در یدک جامعده       ها به مددل رسد را به چالش کشیده است، از ایف نظر سلبریتیمینظر بهبالارفتف سنش پیرتر 

های ممکف بدا کمدک جراحدی    لحاظ دگرگونی(. دید بدن با عینک شهرت، یعنی دیدن آن بهElliott, 2009: 363اند )دهم رفی بدل ش

های پیشیف است؛ یعنی تفسیر پیوسته با دقدت همیشدگی در   های زندگی در ع ر کنونی با زندگی نس زیبایی. ایف در واقع یکی از تفاوت

مددار آفریدده کده در آن بددن بدرای      میت ح ور جراحی زیبایی در فرهنگ شهرت، کرداری رسانههای م نوعی بدن. بنابرایف اهسازیبه

 (.Gibson, 2006: 53شود )های جراحی زیبایی خوانش مینشانه

  گراییگراییشفافیتشفافیت. . 55--22
فدردی دچدار   داری نئولیبرال در سطح زندگی سازی سرمایههای اجتماعی مجازی چون اینستاگرام گویا منطق خ وصیبا ظهور شبکه

سازی حریم شخ ی خود به منظور کسب سود تشویق نوعی وارونگی و تناقض شده است، زیرا در ف ای اینستاگرام دائماً افراد به عمومی

فراخوان گوش خراش شفافیت اشاره به ایف حقیقت سداده دارد کده بنیدان اخلاقدی     (. 132: 1013شوند )گودرزی و نیازی، و حتی اِغوا می

دهندد. شدفافیت، در   روز معنای خود را بیشتر از دسدت مدی  های اخلاقی از قبی  راستی و درستی روزبهب شده است، که ارزشجامعه معیو

توانست بنیان جدیدی بگذارد. شفافیت اجباری امروزی دیگر یک امر گیرد که میمقام اص  اجتماعی جدید، جای یک وهله اخلاقی را می

(. اینترنت و ف دای  111الف:  1011رد، ایف پدیده، بیش از هر چیز، تابع یک امر اقت ادی است )هان، صریح اخلاقی یا زیست سیاسی ندا

اندد، یدک فدرم دیگدر از بیدان      شدده ها تماماً از آن حدذف شود. مجاورت، که فاصلهمجازی به یک حوزه صمیمی یا ناحیه آسوده تبدی  می

(. در ف دای  101الدف:   1011کندد )هدان،   شدناختی و شخ دی مدی   را روانچیدز  شفافیت است. ستمگری صمیمیت در آن است که همده 

های زندگی خود را برای دیگران به نمدایش بگدذارد تدا    اینستاگرام، اگر قرار است کسی دیده شود و شهرتی به دست آورد، باید تمام جنبه

های سلبریتیایی در ف ای اینستاگرام از سوی خردههشود. چنیف کنشدار مخاطب با او احساس صمیمیت کرده و از زیروبَم زندگی او خبر

های دیجیتالی چون اینستاگرام، رسدانه ح دور هسدتند. مدوقتی بدودن آن باعدث       گرایی است. رسانهایرانی، بیش از هر چیز، نمود شفافیت

شدوند. مدداخلات هدر روز    درک میواسطه تولید، منتق  و شود که اطلاعات بیح ور آنی است. ارتباط دیجیتال با ایف حقیقت متمایز می

: 1012تراکم زمانی و اطلاعاتی )هان،  عنوانبهشوند، نبودِ شفافیت و کارایی تلقی می عنوانبهگری و بازنمایی رود. واسطهبیشتر ازبیف می

22 .) 
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گرایی های شفافیتسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -11و  11ت ویر   

 

ها برایش خارجی و غیراصی  هسدتند. جامعده   اعتماد است. ایفهای آیینی و رفتار تشریفاتی بیمحور مجازی به ژستیتجامعه صمیم

(. امدروزه، مدا داوطلبانده خدود را افشدا      101الف:  1011شده است )هان، شناختیزدایی شده و روانمحور مجازی یک جامعه آییفصمیمت

هدای  رونی، بدون نیاز به حکم و دستور، همه نوع اطلاعات ممکف است درباره خدود در ف دای رسدانه   کنیم؛ بدون هیچ فشار و اجبار بیمی

بریم. ایف فقدان مان کند که چه کسی هستیم، کجا هستیم و در چه شرایطی به سر میکه کسی استنطاقاجتماعی منتشر کنیم، بدون ایف

دهند، خودِ اندیشده محافظدت   وجود اطلاعاتی که مردم به هر نحوی ارائه میدهنده بحران آزادی است. در واقع، فر  کنترل جدی نشان

محدور  ای کنتدرل ای اعتمدادمحور، بلکده جامعده   مدار، نه جامعه(. جامعه شفافیت11ب:  1011)هان،  از حیطه شخ ی را از بیف برده است

اب  تولید غیرمادی امروزی، اطلاعات و ارتباطات بیشدتر بده   ها اطلاعات بسازد تحت روکند تا از آنچیز را مرکزگرا میاست. شفافیت همه

بودن مانعی بر سر راه ارتباطات بددون مدرز اسدت. بایدد     بودن و دیگریوری و شتاب بیشتر است. در مقاب ، رازداری و خارجیمعنای بهره

ست که بر همده فرآینددهای اجتمداعی چندگ     مند اشفافیت یک اجبار نظام (.20الف:  1011ها را تحت لوای شفافیت برانداخت )هان، آن

کند. نظام اجتماعی امروز تقاضای شدفافیت را بدر همده فرآینددهایش     شان رخنه میسازی که تا عمقها را دچار تغییری میاندازد و آنمی

یف مندوال ابلهانده اسدت.    (. ایدئولوژی پساحریم خ وصی نیز به هم23الف:  1011ها را عملیاتی و پرشتاب کند )هان، کند تا آنحاکم می

ایف ایدئولوژی تحت لوای شفافیت، خواستار تسلیم کام  حوزه خ وصی است که قدرار اسدت بده ارتباطدات شدفاف بیانجامدد. در چندیف        

رود تدا ارزش  شود، زیرا باید نمایش داده شوند تا وجود داشته باشند و ارزش آییندی هدم از میدان مدی    چیز به کالا تبدی  میشرایطی همه

  نمایشی پدیدار گردد.
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  دستاوردسالاریدستاوردسالاری  ..66--22
شدن در ف ای اینستاگرام، باید چیزی برای عرضه کردن داشته باشد. زیست بددون دسدتاورد در ف دای    سلبریتی برای دیدههر خرده

مجبورندد چیدزی بدرای    ها دائمداً  های اینستاگرامی است. بنابرایف آنسلبریتیمخاطب شدن و پایان شهرت خردهاینستاگرام، به معنای کم

اهمیدت، امدا بایدد بده نمدایش      عرضه کردن در ف ای اینستاگرام برای مخاطبان خود داشته باشند، ایف دستاوردها هر چند کوچدک و بدی  

ها و صفات خا  از دیگران متمایز شدده و در ندزد   ای هستند که به دلی  داشتف برخی ویژگیشدهها افراد شناختهگذاشته شوند. سلبریتی

برند؛ وضدعیتی رواندی   های معمولی از قحطی دستاورد رنج می(. اغلب آدم21: 1011شده هستند )طالقانی، مع ک یری از افراد نیز شناختهج

مندند. آرمان دموکراتیدک  های مشهور از آن بهرهای که ثروتمندان و چهرهناشی از می  فروخورده به کسب دستاوردهای مادی و عاشقانه

گری زندگی در ت اد اسدت. البتده،   شدن با گرایش بوروکراتیک به استانداردسازی و یکنواختهمتا شناختهایی یا خا  یا بیمبنی بر است ن

 (.131: 1011آمیز است )روجک، های خشونتنفس پاییف یا واکنشایف بدان معنا نیست که قحطی دستاورد لزوماً علت عزت

  

 
های دستاوردسالاری سلبریتینستاگرامی خردهبرگرفته از صفحه ای -13و  12ت ویر   

 

اند غالباً خود قربانی خسدتگی از دسدتاورد یدا سدراب     هایی که هدف تحقق آرزوهای هوادارانبه طرزی متناقض باید اشاره کنیم چهره

ی مدلازم بدا آن، دسدت    دستاوردند. خستگی از دستاورد، وضعیتی روانی است که در آن افرادی که به سیمای همگانی مطلدوب و شناسدای  

خواه رقابت بر سر ثدروت و کسدب مقدام را بده     کنند. جامعه فزونباری سنگیف یا تسلس  بازده نزولی درک می م ابهبهاند تحسیف را یافته
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ست )روجدک،  خواه ااند. قحطی دستاورد پیامد روانی جامعه فزونهای جهانی سرآمدی نظم اجتماعیها نشانهکند، زیرا ایفافراد تحمی  می

لاخره دیالکتیک ارباب اکند. ب(. جامعه مبتنی بر دستاورد یک جامعه آزاد نیست، ایف جامعه قیدوبندهای جدیدی خلق می132-131: 1011

رسد که خدودِ اربداب بده یدک بدرده      رسد بلکه یه یک جامعه کارسالار می، نمیاندفراغتای که در آن همه آزاد و قادر به و برده به جامعه

(. جامعده  02الدف:   1011سازد )هدان،  کش تبدی  شده است. در چنیف شرایطی، هرکسی یک اردوگاه کار اجباری درون خودش میحمتز

گدذارد و خدود را همچدون جامعده     ها را کنار میها و فرمانی ممنوعیتروز بیشتر وجه سلببهاست که روزامروزه یک جامعه دستاوردسالار 

اسدت. ایدف دگرگدونی    « تدوانی مدی »نیسدت، بلکده   « نباید»فع  معینی که شاخص جامعه دستاوردسالار است،  کند.مدار عرضه میآزادی

درونی است. روان سوژه دستاوردخواه دوره مدرن متأخر دچار فقر نفی و سلب است، ایف سوژه بر اجتماعی مستلزم ساختاردهی دوباره روان

اش ابداً تمکیف، قانون و رود. اص  و قاعدهدستاوردخواه دوره مدرن به دنبال وظیفه نمی (. سوژه12الف:  1011چرخد )هان، مدار اثبات می

که او از کارش انتظار سودی دارد که همان تمتع است. او برای لدذت  انجام تعهد نیست، بلکه آزادی، لذت و تمای  است. فراتر از همه ایف

رود کده او یدک کدارآفریف    انتظار میبالاخره  دهد،ر واقع او به خودش گوش میکند، دکند و به دستور دیگری عم  نمیاست که کار می

گیرد. ایف دهد، جای اجبار توس  دیگری را می(. اجبار خویشتف که خود را همچون آزادی جلوه می21الف:  1011فرما باشد )هان، خویش

معینی از تولید برسیم، است مار خویشتف بسیار کاراتر است و بازدهی داری دارد. وقتی به سطح تحول پیوند تنگاتنگی با رواب  تولید سرمایه

قددر خدودش را   بیشتری دارد، چون قریف احساس آزادی است. جامعه دستاوردسالار، یعنی جامعه است مار خویشتف. سوژه دسدتاوردخواه آن 

اغلدب اوقدات تشددید شدده و بده خشدونت       کده   شدود کند تا فرسوده شود. طی ایف فرآیند، او دچار پرخاش بده خویشدتف مدی   است مار می

 (.33الف:  1011رسد )هان، خودویرانگری می

  شدگی زندگیشدگی زندگیسیالسیال. . 77--22
تر و کند. پبوندها بسیار سطحیتر میتر، شدیدتر و کوتاهتر، سطحیطور همزمان بیشظهور همجواری مجازی، پیوندهای انسانی را به

کندد، خن دی   ه الفت درآیند. همجواری مجازی، فشداری را کده نزدیکدی غیرمجدازی اعمدال مدی      علقه یا رشت صورتبهتر از آنند که کوتاه

هدای  (. همجدواری 111-112: 1011شود )باومف، ها بدل میبه الگوی تمام دیگر انواع همجواری حالدرعیفسازد. همجواری مجازی می

اتفاقات زیاد دیگری رخ دهد که تعهدات بلندمدت را به امدری   مجازی سبب شده است که در راه رسیدن به جامعه فردگرایانه سیال مدرن

ارزش بددل کدرده   بینانه و بیکمیاب، التزام بلندمدت را به توقعی نادر و وطیفه مساعدت متقاب  مبتنی بر هرچه بادا باد را به قولی غیرواقع

 (. 111: 1011است )باومف، 

هدای مختلدف زنددگی باشدد     شددگی عرصده  مددرن و سدیال  دی از وضعیت پسدت تواند نموشک، اینستاگرام بیش از هر چیزی، میبی

های اینسدتاگرامی، تکیده بدر همدیف     سلبریتی(. یکی از سازوکارهای کسب شهرت در ف ای اینستاگرام، توس  خرده11: 1013)گودرزی، 

امی، دائمداً در ایدف ف دا در خ دو  روابد       های اینستاگرسلبریتیشدگی زندگی، خ وصاً در رواب  میان افراد است. برخی از خردهسیال

های داشته باشد، رواب  تا چه زمدانی ادامده دارندد و یدا اینکده      که زو  خوب باید چه ویژگیکنند. ایفعاطفی خود با مخاطبان صحبت می

ر ایف ف ا بدا بده نمدایش    تریف مفاهیمی است که دائماً دتاریخ انق اء یک رابطه عاطفی چه زمانی است. عشق اینستاگرامی، یکی از مهم

 گیرد.های ایرانی مورد بحث قرار میسلبریتیگذاشتف رواب  شخ ی، قهر و آشتی، بخشش و غرور و ...توس  خرده
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شدگی زندگی های سیالسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -11و  10ت ویر   

 

، همدواره زیدر تهدیدد بحراندی     حالدرعیفآمیز همراه است. عشق هایی مبالغهستهای ذاتاً شکننده است، زیرا همواره با خواعشق پدیده

-22: 1323های خودخواهانه و یا صرفاً بدل شدن آن به یک عادت روزمره باشد )بوردیدو،  تواند حاص  بازگشت به حسابگریاست که می

د تدا بده ترتیبداتی از احساسدات خوشدایند و حالدت       شدو های اجتماعی چون اینستاگرام، حتی عشق نیز مسدطح مدی  (. در ف ای شبکه21

سازی، اصلی کلی در ع در  گیری و کمیکه هیچ رَدی از پیچیدگی و پیامد در آن باشد. اعتقاد به غلبه اندازهآنبی برانگیختگی تبدی  شود

کند. عقد  سدیال   ش میهی را نکوهای فولاد(. عقلانیت سیال مدرن، رَداهای سَبٌک را توصیه و غلاف11ب: 1011دیجیتال است )هان، 

بیندد. ایدف عقد ، حدق پیونددها و      کند و در تعهد بادوام، وابستگی عاجزکنندده را مدی  مدرن در تعهدات پایدار نوعی ظلم و ستم کشف می

 دور نیسدت و   کنندگان هیچ نیازی به پیوندها و تعهدها متکند. عقلانیت سیال مدرن م رفتعهدها، خواه زمانی و خواه مکانی را نفی می

سازند. همیف بدلا را  ها را توجیه کند. پیوندها و تعهدها یا علقه رواب  انسانی را ناخالص میتواند آنداند و بنابرایف نمیفایده میها را بیآن

تدی کیفیدت   (. وق31-31: 1011پذیرد )باومف، آورند که ارضای آنی و نیز کهنگی آنی ابژه م رف شده را میسر هرگونه عم  م رفی می

کند، در کمیت به دنبال رستگاری هستید، وقتی دوام خوب نیست، سرعت تغییر است که ممکف اسدت شدما را رسدتگار    شما را مأیوس می

 (.  111: 1011کند )باومف، 
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    شدن زندگیشدن زندگیتئاتریتئاتری  ..88--22
شان اسدت. برخدی از   خ یت واقعیها در ف ای اینستاگرام، نمایشی کردن زندگی و پنهان کردن شهای مهم سلبریتییکی از فعالیت

های متعددد  کلیپ بازیگر معرفی کرده و مسائ  مختلف زندگی را با اجرای نمایش و ساختف م ابهبههای اینستاگرامی خود را سلبریتیخرده

، نه آن چیزی را کده واقعداً   خواهند باشند به نمایش بگذارندخواهند از ایف طریق، آن چیزی را که واقعاً میها میگذارند. آنبه اشتراک می

هدا در آن  هدا و احسداس  دنیای امروز تئداتری نیسدت کده عمد      اند.شان خسته شدهها به نوعی از خود حقیقیدیگر، آن عبارتبههستند. 

جدای  بدازار   کده درحدالی شدوند،  شوند و فروخته و م رف مدی ها نمایش داده مینمایندگی و تفسیر شوند، بلکه بازاری است که صمیمیت

آمیدزد تدا   هایی در مدی شود، معمولاً فعالیت خود را با نشانهفرد در مقاب  دیگران ظاهر می کهزمانی(. 101الف:  1011نمایش است )هان، 

حقایق تأییدآمیزی را که ممکف است در غیر ایف صورت ناپیدا یا مبهم باقی بمانند به شکلی نمایشی برجسته کند و مورد تأکید قرار دهد، 

ی دهندده را طوری انجام دهد که در خلال کدنش متقابد  نشدان    ا اگر قرار است فعالیت فرد در نظر دیگران مهم جلوه کند، او باید آنزیر

ای از هویت ماست کده  صحنه ما، نسخهدهد که پیشها نشان می(. همه ایف02: 1322چیزی باشد که وی ق د انتقالش را دارد )گافمف، 

دهیم، پنهان صحنه انجام میدهیم و ایف ممکف است کارهایی را که در پشتدهیم و به مردم امکان دیدن آن را مییبرای دیگران ارائه م

 (.01: 1011دان ، کند تا نسخه عرضه شده ما به جهان حف  شود )داگلاس و مک

 

  
  های تئاتری شدن زندگیسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -11و  10ت ویر 
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دهد، جددی  ها ارایه میخواهد برداشتی را که در مقاب  آنگران خود میکند، به شک  ضمنی از مشاهدهوقتی کسی نقشی را بازی می

کند واقعاً دهد هست، نقشی که اجرا میهایی که نشان میشان واقعاد دارای ویژگیشود بپذیرند شخ یت مقاب ها خواسته میبگیرند. از آن

(. بده  22: 1322رسد )گدافمف،  مینظر بهطور است که طور کلی همه چیز هماناند و بهدنبال دارد که به شک  ضمنی ادعا شده نتایجی به

(. موقعیدت شدهرت و سدلبریتی بدودن     Gamson, 2011: 1061« )زندگی که دیده نشود، ارزش زیسدتف نددارد  »نق  از جاشوا گامسون: 

ها همواره به دنبال نمایش خود همگانی هستند، خدودی کده   خودی همگانی است. سلبریتی همواره مت مف شکافی میان خود شخ ی و

بخش مهمی  کهدرحالیدهد، شده است که طی آن انسان کنشگر چهره یا ظاهری را برای دیگران نمایش میپردازیهمواره کنشی صحنه

 (.10: 1011دارد )روجک، ذخیره نگه می صورتبهاز خود را 

  خورخوری لایکی لایکزیبایزیبای. . 99--22
پسند بوده و با خود ندوعی خودشدیفتگی و   در ف ای اینستاگرام اگر قرار است کسی دیده شود، باید زیبا باشد، ایف زیبایی باید مخاطب

با به های زن است، سلبریتیهای ایرانی، در اینجا تأکید بیشتر بر خردهسلبریتینیافتنی بودن را به همراه داشته باشد. بسیاری از خردهدست

گذارند تا پسند را به نمایش میو مخاطب« زیبایی آرمانی»های دیجیتالی همراه است، نوعی از گذاری ت اویر خود که با دستکاریاشتراک

 های بیشتری را ن یب خود کنند.آن لایک واسطهبه

  
  خورهای زیبایی لایکسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -12و  11ت ویر 
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شددن  سدازی هدای بده  گویی دارد، ایف عن ر در جهان جراحی زیبایی و بدناگر رابطه میان هوادار و سلبریتی یک عن ر درونی خرافه

های جراحی زیبایی را زیدر نظدر دارندد کده     ها و هم فرهنگ روزمره در ایف زمان طوری عادتها قدرتی نو یافته است. هم رسانهسلبریتی

های افتداده،  کنند از اشاره به پوستها هدایتش میپسندی که سلبریتیکنند. فرهنگ مردمها استفاده میهای تروریستشانگار دارند از رو

ر اسدت.  بد بازگرداندن زمانها برای های ناامیدانه آنهای پا به سف گذاشته و تلاشهای سلبریتیشده در رانهای افتاده و چربی جمعپلک

(. هوادار از طریق Sandvoss, 2005: 15کند )ها را آزاد میها و می ای از فانتزیاری با فرهنگ سلبریتی، گسترهپندیک هوادار با همذات

کندد. در ایدف   گویند، امیدها و رویاهای شخ ی خود را به سلبریتی منتق  میپنداری فرافکف میشناسی که به آن همذاتیک فرآیند روان

شدود. بده بیدان روانکاوانده، در اینجدا چندد       شناختی در درون دیگری، یعنی سلبریتی، تجربده مدی  روان صورتبههای خوب خود کار، جنبه

بدودگی تخیلدی در   های خوب و مطلوب خود در چیزی بیرونی یا دیگری، برای حفاظدت از خدوب  شود: گذاشتف بخشسازی انجام میتکه

 (.Sandvoss, 2005: 29های بد یا ویرانگر خود )برابر بخش

  سازیسازیمشروعیتمشروعیت. . 4545--22
شددن،  شود، بلکده، منطدق سدلبریتی   سازی، صرفاً به حوزه اقت اد و فرهنگ ختم نمیسلبریتیبهتر، خرده عبارتبهسازی و یا سلبریتی

بندی کرده است. امروزه بسدیاری از  های اقت ادی، سیاسی و فرهنگی را صورتتنیدگی حوزهحوزه سیاست را هم دربرگرفته و نوعی درهم

پردازند که نمودی از ظهور ندوع جدیددی   الی اندیشه با مقاصد متفاوت در ف ای اینستاگرام، به شرح مسائ  مختلف سیاسی و تاریخ میاه

 سلبریتی سیاسی نامید. یا خرده« بلاگر سیاسی»ها را توان آنهای اینستاگرامی هستند که میسلبریتیاز خرده

 

  
 

های مشروعیت سلبریتیحه اینستاگرامی خردهبرگرفته از صف -12و  13ت ویر   



 ... های فرهنگ سلبریتی درنگاری مجازی مؤلفهقوم/  بخش و گودرزیتا  

 

 

   33 7-04(، 5)5 ؛5045 ،تداوم و تغییر اجتماعی

 

های سیاسی ایرانی مشروعیت دادن فرهنگی، سیاسی و اقت ادی به یک حدزب یدا نظدام سیاسدی و     سلبریتیعمده سازوکارهای خرده

شدود،  حددود نمدی  ای در دوره کارزارها ممداران حرفهسازی سیاست صرفاً به سیاستایغیرمشروع دانستف نظام سیاسی دیگر است. رسانه

هدای ایدف   شدگان به میدان سیاست احتمالاً یکی از دیدپذیرتریف تجلدی های دیگر هم گسترش یافته و در نهایت ورود راندهبلکه به حوزه

ی و گرایدی سیاسدی، فرهنگد   (. ایف افراد با تأکید بر وقایع تاریخی و گاهاً دستکاری وقایع تاریخی و تقلی 012: 1011فرآیند است )الیوت، 

م دال عمدده    عندوان بهاقت ادی، تلاش دارند، کسانی را که در ف ای اینستاگرام به لحاظ سیاسی منفع  هستند، مخاطب خود قرار دهند. 

ها یاد شده در ف ای اینستاگرام برای جذب مخاطب، تکیه بر مشروعیت دادن به گفتمدان پهلدوی اسدت.    سلبریتیهای برخی خردهفعالیت

شود، در چنیف ف ایی بلاگرهای ه شرای  حاکم بر کشور، وجود افراد ناراضی از وضع موجود در ف ای اینستاگرام دیده میامروزه با توجه ب

کردن وقایع تاریخی م بت مربوط به ع ر پهلوی، به جذب مخاطبان ناراضی پرداخته و سدرمایه  سیاسی یاد شده تلاش دارند تا با برجسته

 ش از پیش افزایش دهند.خود را در ف ای اینستاگرام بی

 

  
های مشروعیتسلبریتیبرگرفته از صفحه اینستاگرامی خرده -21و  21ت ویر   

 

سدازی سیاسدی در میدان    ها وجود دارد، اما بیشدتر تأکیدد بدر مشدروعیت    سلبریتیسازی به نوعی در میان تمامی خردهالبته مشروعیت

کنندد بده گفتمدان دیندی حداکم      هایی وجود دارند که تلاش مدی سلبریتین رقیب نیز خردهم ال، در گفتما عنوانبهها است. سلبریتیخرده
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هدایی کده   سلبریتیکننده، لایک و کامنت را افزایش دهند. خردهمشروعیت بخشند و از ایف طریق سرمایه اینستاگرامی خود از قبی  دنبال

 ف گفتمان حاکم بازی کرده و سرمایه مجازی خود را افزایش دهند.گذاری مباحث و مناسک دینی در زمیتلاش دارند تا با به اشتراک

 

 
 های فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام جامعه ایرانیمدل نهایی مؤلفه -1شک  

 

  گیرینتیجهو  بحث
ت. شدن آرزوی بسدیاری از افدراد اسد   ای شده همواره در حال رشد است. رویای شهرت و دیدهفرهنگ شهرت در ف ای جهانی رسانه

شدن های اجتماعی چون اینستاگرام، عطش دیدهشدن در جامعه ایرانی فراگیر شده است و دسترسی همگانی به شبکهامروزه تب سلبریتی
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های حاکم بر فرهندگ  ها و مؤلفهخ وصاً در میان نوجوانان و جوانان ایرانی را دوچندان کرده است. پژوهش حاضر با هدف بررسی ویژگی

نگاری مجازی صورت گرفت. نتایج پدژوهش حاضدر از زوایدای    ایرانی بود که با استفاده از روش قوم اینستاگرام جامعه سلبریتی در ف ای

دهددد. در ایددف پددژوهش بددر مختلددف حددائز اهمیددت اسددت، زیددرا سددازوکارهای متفدداوت فرهنددگ سددلبریتی در اینسددتاگرام را نشددان مددی

در ایدف   پردازندد. د شد که هر کدام ذی  حوزه خاصی به فعالیت در ف ای اینستاگرام مدی های نوظهور اینستاگرام ایرانی تأکیسلبریتیخرده

ها در اینستاگرام نشان داد کده  های ایرانی ارائه شد، که بررسی و تحلی  صفحات آنسلبریتیای از خردهگانه 30شناسی پژوهش ابتدا سنخ

هدا نشدان داد کده    شناسی ایف سلبریتیتوجه بود. سنخقاب  هاوناگونی فعالیت آنها در حوزه خاصی فعالیت دارند و تنوع و گهر کدام از آن

  تواند متنوع باشد.شدن در اینستاگرام در جامعه ایرانی تا چه حد میسازوکارهای رسیدن به شهرت و سلبریتی

(، ذکدایی و ویسدی   1012زاده )ری و نقیدب شی(، شریعتی1013نتایج مقاله حاضر از برخی زوایا با نتایج مطالعات کوهستانی و دیگران )

( همخوانی دارد. مدا  2122( و براون و تیگمان )2120مغربی )(، آل2121( و مطالعات خارجی یوآن )1012( و میرزایی و یاراحمدی )1012)

های زندگی مدا بدا   امی حوزهگرایانه نه تنها بدن، بلکه تمچه بخواهیم و چه نخواهیم فرهنگ سلبریتی با ماست، زیرا در خوانشی پساانسان

ها است، ترکیب شده است. بنابرایف اتخاذ نگاهی انتقادی و برخورد های مجازی چون اینستاگرام که ف ای تولید و بازتولید سلبریتیرسانه

یدادی بدا   نقادانه با فرهنگ سلبریتی در سطوح خرد یا فردی و سطوح کلان یا ساختاری ضروری است. نتایج مطالعده حاضدر تدا حددود ز    

که امدروزه بدا فراگیرشددن فرهندگ سدلبریتی، افدراد عدادی هدم         ها همسو است. ایفهای نظری مطرح شده در خ و  سلبریتیدیدگاه

های مطرح شده در پژوهش حاضر، عمدتاً کسانی هستند که در فرآیند چدرخش از  سلبریتیسلبریتی شوند. خردهتوانند سلبریتی یا خردهمی

اند خود را مطرح کرده و در اینسدتاگرام دیدده   اند. افرادی که با دسترسی به ف ای اینستاگرام توانستهلبریتی قرار گرفتهافراد معمولی به س

های مطرح شده سلبریتیتوان در نسبت با اقت اد توجه مورد بررسی قرار داد. خردهها مطرح شده را میسلبریتیشوند. از سوی دیگر، خرده

رفتف توجه مخاطبان است، همیف ها نشانهکنند، اما در نهایت هدف آنشدن استفاده میوکارهای متفاوتی برای دیدهدر ایف پژوهش از ساز

شددن بدا   اندد. از سدوی دیگدر، بخدش مهمدی از سدلبریتی      شدن را رفتده که بتوانند توجه مخاطبان را جلب کنند، گویی بیشتر راه سلبریتی

گونده کده در بخدش نظدری پدژوهش مطدرح شدد،        پسند پیوند خدورده اسدت. همدان   ایی مخاطبگرایی، استانداردسازی بدن و زیبم رف

توان جنبده  که به هر ساحتی از زندگی میکنند، ایفداری معاصر معنا پیدا میها بیش از هر چیزی در چارچوب ساختارهای سرمایهسلبریتی

   کرد. توان در چارچوب م رف ح  و ف چیز را میکه همهم رفی داد و ایف

های ایرانی حاص  شد. مقولده هسدته ایدف    سلبریتینگاری خردهمقوله محوری و یک مقوله هسته از تحلی  و قوم 11در ایف پژوهش 

 عبارتبههای اینستاگرامی تلاش دارند که برند خود را در ف ای اینستاگرام بسازند یا سلبریتیپژوهش اشاره به خود برندسازی دارد. خرده

شدوند، مشدروعیت بیشدتری ندزد     کندد تدا بهتدر دیدده    هدا کمدک مدی   د را به یک برند در ایف ف ا تبدی  کنند. برند شدن به آنبهتر، خو

مند شوند. برند بودن در اینستاگرام از سوی دیگر با مسدأله  شان داشته باشند و از منافع اقت ادی که در ایف ف ا وجود دارد، بهرهمخاطبان

شان هستند کده ایدف امدر    های محبوبسلبریتیگوهای خردهقربانه خورده است. امروزه بسیاری از مخاطبان بلهقدرت و تأییدشدن نیز گر

های اینستاگرامی تبدی  کردن خود به یک برند یدا  سلبریتیشود؛ بنابرایف، هدف نهایی خردهبیشتر در میان نس  نوجوان و جوان دیده می

 خودبرندسازی است. 

شددن اسدتفاده   سلبریتی تبدی  به یک برند شود، نیاز دارد تا از سازوکارهای متفاوتی برای دیدده که یک خردهایف از سوی دیگر، برای

های انگیزشی برای مخاطبان، یکی از ایف سازوکارها است، اساساً مدا از پشدت پدرده    ی و فعالیتنگرم بتسازی و تأکید بر کند. خودبهینه
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بینیم، همیف امر سبب شده است که اگدر  ها دوست دارند، ما میچه را که آنرامی خبر نداریم و صرفاً آنهای ایسنتاگسلبریتیزندگی خرده

ها همداستان شویم و ایف باور را در خودمان پرورش های انگیزشی در جهت موفقیت تأکید کنند، ما نیز با آنتوانیها بر فردگرایی و میآن

ایدم.  دهندد را شدنیده  ها از خود مدی ما فق  روایتی که آن کهدرحالید، نتیجه تلاش خودشان است، آورنها به دست میدهیم که هر چه آن

های حداکم بدر فرهندگ سدلبریتی در     وقتی استعدادی نداشته باشیم، مجبوریم به کارهای نامتعارف دست بزنیم، ایف یکی دیگر از ویژگی

شدن دسدت بده   ها برای دیدهسلبریتیز آن یاد کنیم. در ف ای اینستاگرام خردهشکنی اتوانیم تحت عنوان حریمجامعه ایرانی است که می

کنند تا ناسزا بشنوند و بیشتر دیده شوند یا به حریم شخ ی دیگران تجداوز  زنند، مردان خودشان را به شک  زنان آرایش میهر کاری می

خورندد. از  شان را میها نان رسواییسلبریتیکنیم، بسیاری از خرده کنند تا خود را به نوعی مرزشکف نشان دهند. به هر حال باید قبولمی

هدای نوظهدور   سدلبریتی شدن جامعده ایراندی اسدت و خدرده    گرایی رادیکال و م رفیسوی دیگر، ف ای اینستاگرام، ف ای ترویج م رف

گرایی در تمامی زنند. هر چند م رفنی دامف میگرایی در جامعه ایراشدنشان به م رفواسطه دیدهاینستاگرامی نیز افرادی هستند که به

های زیسته زندگی انسان رخنه کرده است، اما، تشویق به م رف افراطی کالا و خ وصاً کالاهای لوکس و م رف بیش از حد نیاز، حوزه

 کنند.های اینستاگرامی از آن به شدت دفاع میسلبریتیسازوکار دیگری است که برخی خرده

های اینستاگرامی، دائماً در مورد بددن  سلبریتیتریف آن است. خردههای انسانی است و بدن شاخصف ای بازنمایی ایدئالاینستاگرام، 

شود که باید با حساسیت از آن مراقبدت کدرد. بددن در چندیف     کنند و در چنیف ف ایی بدن تبدی  به یک شیء زینتی میایدئال بحث می

کند. اگر قرار است در ها را مشخص میسلبریتی، خردهجانوردد و بدن هست که کیستی افراد و در ایفیمشرایطی، هویت انسانی را نیز در

های زندگی خود را. امروزه تریف حوزهسلبریتی شود نباید چیزی را از دیگران پنهان کند، حتی شخ یاینستاگرم کسی تبدی  به یک خرده

شدوند، ایدف   سدازی امدور شخ دی زنددگی خدود دیدده مدی       هدا از طریدق شدفاف   سدلبریتی دهدر ف ای اینستاگرام ایرانی، بسیاری از خدر 

کنند تا تأییدد  ها دائماً مسائ  زندگی شخ ی خود از قبی  مسائ  جنسی، رواب  عاطفی و ... را برای مخاطبان خود بازگو میسلبریتیخرده

دهند همواره چیزی برای ارائه به طرفدارن خدود دارندد، اگدر چندیف     کنند تا نشان ها تلاش میها را کسب کنند. همچنیف آنو حمایت آن

تدریف و  اهمیتها مجبورند از حتی بیسلبریتیشوند، بنابرایف خردهها دچار بحران دستاورد شده و از سوی هواداران خود طرد مینشود، آن

 تریف امور زندگی خود دستاورد ساخته و به مخاطبان عرضه کنند. پاافتادهپیش

شددگی دارد.  چنیف ساختاری حکایت از ندوعی سدیال  تواند روایت خود را بسازد، ایفساختار اینستاگرام به شکلی است که هر کسی می

های زندگی مجازی افراد سیطره پیدا کرده است و از طرفی به ابزاری برای کسب شهرت تبدی  شده است. حوزههمه شدگی بر ایف سیال

شددن را تدا حدوزه    شدن زندگی و رواب  بیف افراد تأکید داشته و ایف سدطحی های اینستاگرامی بر سطحیسلبریتیامروزه بسیاری از خرده

شدان را در ف دای   هدا خدود حقیقدی   سدلبریتی اند، از سوی دیگر چنیف سیالیتی سبب شده است تا خردهرواب  عاطفی افراد نیز توسعه داده

شدان بده نمدایش    پسند اسدت را بدرای طرفدداران   خواهند و مخاطبچه را که خودشان میفاً آناینستاگرام برای دیگران بازگو نکنند و صر

کننده هستند و یکی از ایدف سدازوکارها تأکیدد بدر     های اینستاگرامی، بیش از هر چیز به دنبال کسب لایک و دنبالسلبریتیبگذارند. خرده

های اینستاگرامی برای سلبریتیایرانی را به خود مشغول کرده است. خرده پسندی که بیش از هر چیزی زنانزیبایی است، زیبایی مخاطب

شدان دروندی شدود. در    کنند تا برای طرفددارن مدت استاندارد میهر چیزی معیار تعییف کرده و آن را در یک فرآیند بلندمدت و گاهاً کوتاه

های سیاسی نیز فعال هسدتند  و فرهنگی فعال نیستند، بلکه در حوزه های اقت ادیها صرفاً در حوزهسلبریتینهایت، باید عنوان نمود خرده

 کردن خود و تفکری که طرفدار آن هستند، تبدی  شده است.و عرصه تاریخ، سیاست و مذهب به ابزاری برای مشروع
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ی اینسدتاگرام، توجده بده    هدای ایراندی در ف دا   سدلبریتی توجه خردهقاب  با توجه با فراگیری فرهنگ سلبریتی در جامعه ایرانی و رشد

توان پیشنهاد نمود که در آیندده در خ دو  هدر یدک از     فرهنگ سلبریتی باید بیش از پیش مورد توجه محققیف قرار گیرد. بنابرایف، می

ای صورت گیرد. در مطالعات آتی برای بررسدی هدر کددام از ایدف م دامیف      م امیف محوری مطرح شده در ایف پژوهش، مطالعه جداگانه

استفاده از مطالعات عمیق کارایی بیشتری داشته باشد. همچنیف، اگر مخاطب چنیف نظر بههای متفاوتی استفاده کرده که توان از روشمی

تواندد در جهدت   مطالعاتی نس  نوجوان و جوان باشد که بیشتر با ف ای مجازی و فرهنگ سلبریتی درگیدر هسدتند، نتدایج پدژوهش مدی     

 نی و انتقادی با فرهنگ سلبریتی کارایی بیشتری داشته باشند.ریزی و مواجهه عقلابرنامه

 

 تشکر و قدردانی
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دانند از داوران محتدرم  نویسندگان لازم می. گرددوسیله سپاسگزاری میکه بدیف الله العظمی بروجردی )ره( انجام شده است دانشگاه آیت

 دردانی نمایند.بابت ارائه نظرات خود در جهت اصلاح و بهبود مقاله تشکر و قناشناس مقاله حاضر 
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